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25 y›l önce Mustafa Demirci ve Veysi O¤uz ile ODE’yi kurmak üzere yola
ç›kt›¤›m›zda bugün yal›t›m sektörünün en güçlü flirketlerinden biri olmay›
düflünmüfl müydük hat›rlam›yorum. Daha o günlerden çok iyi
hat›rlad›¤›m tek fley, kiflisel olarak kendime koydu¤um hedeflerdi. Y›llar
içinde sevgili Mustafa ve Veysi ile yollar›m›z ayr›ld›¤›nda önceden
belirledi¤im hedeflere tek bafl›na yürüme sürecim de bafllam›fl oldu. 

ODE’nin kuruluflundan bu yana geçen 25 y›l boyunca Türkiye ekonomisi
pek çok kriz yafland›. ODE, bu krizlerden etkilendiyse de hepsinden
güçlenerek ç›kt›. Dün tek bir ofisle bafllayan ODE, aradan geçen bunca
y›l sonra bugün 120 bin m2 aç›k ve 40 bin m2 kapal› alana sahip modern
bir tesis haline dönüfltü. 6 üretim tesisi ve 300 çal›flan›yla art›k 46 ülkede
ODE markas› var. Sektörümüz, sekiz çeyrektir üst üste küçülme
yafl›yorken benimsedi¤imiz büyüme stratejisiyle pazar pay›m›z› art›rmay›
baflard›k. Büyümemizde etkin olan yaklafl›m, hedefe olan inanc›m›z ve
flirket olarak içine kapanmak yerine d›fla dönük pazarlama ve sat›fl
stratejimiz oldu.  

ODE bugüne de¤in kendi sektörünün ilklerini gerçeklefltiren flirket olarak
da an›l›yor. Giriflim Sermayesinin  yal›t›m sektörüne verdi¤i ilk deste¤i
ODE ald›. Bu, hem Giriflim Sermayesi için hem de yal›t›m sektörü için bir
ilkti. Bir di¤er ilk, Milliyet, CNN Türk  ve Ernest&Young taraf›ndan her y›l
bir giriflimciye zorlu bir seçme süreci sonucunda verilen “Y›l›n
Giriflimcisi” ödülüydü. 2008’de ald›¤›m›z bu ödül, ODE’deki y›llar süren
çal›flmalar›m›z›n bir ödülü olurken yal›t›m ve inflaat sektöründen bir
giriflimciye verilen ilk ödül olarak da kay›tlara geçti. 

Turquality’yi, ülkemiz markalar›n›n bir dünya markas› olma sürecinde
hedefe giden yolda önemli bir kald›raç olarak görüyoruz. Ancak ne yaz›k
ki bu sürece kabul edilen flirket say›s› pek de yüksek de¤il. Bugüne

de¤in Turquality’e kabul edilen flirket say›s› toplamda 64. Yal›t›m
sektörümüzden bir ilk olarak 65. flirket tan›m›yla Turquality’e al›nm›fl
olmak, hedefe yaklaflt›¤›m›z›n da bir göstergesi. ODE, Turquality’deki
yal›t›m sektörünün ilk, projenin tamam›nda ise 65. flirket oldu. Turquality
ile yurtd›fl›nda da Türkiye’nin ilk yal›t›m markas› olma yolundaki
yat›r›mlar›m›z› gerçeklefltirece¤iz.  

Bugün pek çok üründe pazar lideriyiz. Yurt d›fl›nda kurmay›
planlad›¤›m›z tesis ve ortaklar›m›zla da bu baflar›m›z› katlayarak devam
etmeyi planl›yoruz. Di¤er yandan Ortado¤u ve Balkanlar’dan, ortakl›k ve
tesis yat›r›m› yönünde ald›¤›m›z teklifler, markam›z›n tüm dünyaya
yay›ld›¤›n› kan›tlar nitelikte. 50’ye yak›n ülkeye ihracat›m›z varken,
Avustralya, Brezilya, Hindistan, Pakistan ve Malezya gibi ülkelere ODE
ürünleri gönderiyoruz. 

Hedefimiz her y›l oldu¤u gibi bu y›l da büyük. Yüzde 30’u aflan bir art›flla
baflar›l› büyüme grafi¤imizi sürdürmeye kararl›y›z. 2010 ihracat
hedefimizi artt›rd›k. 

ODE olarak 25 y›ld›r istihdam yarat›rken sektörümüze ve ekonomimize
katma de¤er yarat›yoruz. Bugün geldi¤imiz noktada birlikte yola
ç›kt›¤›m›z çal›flanlar›m›z›n, bayilerimizin, tedarikçilerimizin ve
paydafllar›m›z›n eme¤i büyük. Onlar bu uzun y›llar boyunca ODE’ye ve
ODE’nin yapabileceklerine inand›. Biz bu inanc› 25 y›ldan bu yana hak
ediyor olman›n mutlulu¤unu yafl›yoruz. Ve yine sektörümüzdeki ilkleri
gerçeklefltirmek için gelecekte de var gücümüzle çal›flmaya söz
veriyoruz. 

ODE Yönetim Kurulu Baflkan›
Orhan Turan

‹ddial› olmak sözde de¤il özde,
‹ddial› olmak süreçte de¤il

sonuçtad›r.
ODE’yi sözlerle de¤il 

yapt›klar›yla de¤erlendirin 
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Her yeni say›y› daha bas›lmadan okuma flans›na sahip kiflilerden biri olarak,
bu say›y› okuman›n her zamankinden daha keyifli oldu¤unu belirterek
bafllamak isterim. 

Yeni say›m›z 25. y›l özel say›s›... Bu say›da ODE’de uzun y›llar çal›flm›fl
kiflilerden, ODE’nin oluflumunda eme¤i geçenlere ve hatta ODE’nin tarihine
tan›kl›k edenlere kadar pek çok kiflinin de¤erli görüfllerini bulman›z mümkün. 

25 yafl›ndaki ODE’ de otuz beflinci ay›m. Ancak içeri¤i okurken flunu fark
ettim ki biz yeniler ve geçmifli çok daha uzun y›llara dayanan ODE
çal›flanlar› burada hemen hemen ayn› fleyleri hissediyoruz. Çünkü ODE,
baflar›l› bir giriflimcilik hikayesi, vizyon sahibi, ç›lg›n, cesur, dinamik, yenilikçi,
sempatik, hedefleri olan güçlü bir firma… Geçmifli uzun y›llara dayananlar
ve yeniler aras›ndaki en büyük benzerlik burada hiç dinmeyen bir heyecan›n
var oldu¤u gerçe¤i. Okurken göreceksiniz ki yaz›s›nda duydu¤u
heyecandan bahsetmeyen tek bir isim bile yok. 

ODE, belirli aral›klarla ülkemiz ve dünyada oluflan kriz ortamlar›nda dahi
büyüme potansiyelini en verimli flekilde kullanm›fl ve çizdi¤i vizyona paralel
yeni yat›r›mlarla büyüyerek krizleri geride b›rakm›flt›r. Bu da herkeste ayn›
güven duygusunu uyand›rmaktad›r. “ODE do¤ru hedefler koyar ve ak›lc›
politikalarla yönetilir. Her olumsuzlu¤u f›rsata çevirir.”

Evet… ODE; çal›flanlar›ndan, yal›t›m dan›flma ortaklar›ndan, tedarikçilerinden
ve elinin de¤di¤i eme¤i geçen herkesten güç alan baflar›l› bir tak›m. Yap›lan
yeni yat›r›mlar, kurulan yeni üretim tesisleriyle de¤erine de¤er katmay›
baflarm›fl bir marka...

Ço¤unlukla bu hikayeyi ODE’lilerin a¤z›ndan dinlediniz bu say›da ise
hikayemizi bu süreçte bizi yaln›z b›rakmayan dostlar›m›z›n a¤z›ndan
dinleyeceksiniz. 

Keyifli okumalar dilerim…
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Ticari gayrimenkul aç›s›ndan çok geliflen bir bölge olan
Bas›n Ekspres Yolu, Mahmutbey ve çevresi için “Yeni bir
Maslak do¤uyor” tan›mlamas› yap›l›yor. Merkezi ‹fl Alan›
Bölgesi (M‹A) ad› verilen bölgede birçok tan›nm›fl ifl
adam›n›n da arsa toplad›¤› görülüyor.

Plazalar›n yeni
merkezi: Mahmutbey

‹stanbul’un en önemli ifl merkezlerinden biri
haline gelen Atatürk Havaliman›’n› TEM'e
ba¤layan Bas›n Ekspres Yolu, özellikle de
Mahmutbey ve çevresi, ofis ve fabrika
binalar›yla dolmaya bafllad›. Son y›llarda
çehresini de yenilemeye bafllayan ve ticari
gayrimenkul aç›s›ndan çok geliflen bölge
için “Yeni bir Maslak do¤uyor” tan›mlamas›
yap›l›yor. Bas›n Ekspres Yolu ve çevresinin
en büyük avantaj›, hiç kuflkusuz
havaalan›na yak›nl›¤› ve ana yollar›n
aras›nda yer almas›. 2004 y›l› öncesindeki
imar planlar›nda imalat ve sat›fl
ma¤azalar›n›n kurulmas› öngörülen yolun
her iki taraf›nda flimdilerde otel, al›flverifl
merkezi ve rezidans projeleri yükseliyor.
Bas›n Ekspres Yolu ile Mahmutbey Köprüsü
aras›nda kalan bölüm ise Merkezi ‹fl Alan›
(M‹A) bölgesi ilan edildi. Bu bölgede de
flimdilerde çok katl› modern plazalar
yükseliyor.

Yaklafl›k 600 bin m2’lik bir alan üzerinde yer
alan M‹A bölgesinde bin ile 6 bin m2

aras›nda yaklafl›k 120 arsa yer al›yor. M‹A
bölgesinde birkaç y›l öncesine kadar
metrekaresi 1000 dolardan sat›lan arsalara
bugün 1200 ile 2000 dolar aras›nda bir fiyat
isteniyor.

Al›flverifl merkezlerinin ve ünlü ma¤azalar›n
ra¤bet etti¤i M‹A bölgesinde otel yat›r›m›
için de birçok flirket harekete geçmifl
durumda. Bölgenin ilk otel yat›r›m› 2008
y›l›nda hizmete aç›lan Bas›n Ekspres Yolu
ile TEM’in birleflti¤i noktada yer alan
Holiday Inn Airport North oldu. Bölgede flu
anda befl y›ld›zl› iki otelin yap›m› da devam
ediyor.

Milli E¤itim Bakanl›¤›, enerjinin etkin kullan›lmas›n› sa¤lamak ve enerji israf›n› önlemek amac›yla okullarda 
“Bina Enerji Yöneticisi” görevlendirecek. Bina Enerji Yöneticileri, mühendislik alan›nda e¤itim alm›fl olanlara
öncelik verilerek seçilecek. 

Milli E¤itim Bakan› Nimet Çubukçu,
enerjinin etkin ve verimli kullan›lmas›,
enerji israf›n›n önlenmesi, enerji
maliyetlerinin bakanl›k bütçesi üzerindeki
yükünün azalt›lmas› ve çevrenin
korunmas› için enerji kullan›m›nda
verimlili¤in art›r›lmas›n›, bunun için
okullarda enerji yöneticilerinin
görevlendirilmesinin gerekti¤ini belirtti.
Buna göre, her ilin milli e¤itim müdürlü¤ü
bünyesinde ''Enerji Yönetim Birimi''
kurulacak ve bu birimlerde ''Bina Enerji
Yöneticileri'' görevlendirilecek.     
Bina Enerji Yöneticileri, mühendislik
alan›nda e¤itim görmüfl olanlara öncelik
verilerek, teknik e¤itim fakültelerinin
elektrik, elektrik-elektronik ve makine
bölümlerinde lisans e¤itimi alm›fl Bina
Enerji Yöneticisi Sertifikas›’na sahip olanlar
aras›ndan belirlenecek. Yeterli say›da
sertifikal› personel bulunamamas›
durumunda, uygun adaylara e¤itim
verilecek. 

Enerji yöneticilerini, Enerji Verimlili¤i
Koordinasyon Kurulu denetleyecek 
Yöneticilerce haz›rlanacak raporlar ve
verimlili¤i art›r›c› projeler kapsam›nda

binalarda yap›lmas› gereken tadilat,
tamirat ve düzenlemeler için gerekli
ödenek, öncelikle okullar taraf›ndan
karfl›lanacak. Ödenek ihtiyaçlar›n›n
karfl›lanamamas› halinde durum, iflin
mahiyeti ve büyüklü¤üne göre küçük veya
büyük onar›m kapsam›nda
de¤erlendirilecek.     

Bina Enerji Yöneticisi olarak
görevlendirilen ö¤retmenlerin kadrolar›n›n
bulundu¤u okulda bu görevlendirmeden
dolay› meydana gelecek ö¤retmen

ihtiyac›, yönetimce al›nacak tedbirlerle
giderilecek. Enerji yöneticilerinin çal›flma,
görev, yetki ve sorumluluklar› bak›m›ndan
izlenmesi, enerjinin etkin kullan›lmas›,
enerji kullan›m›nda verimlili¤in art›r›lmas›na
iliflkin ifller, Enerji Verimlili¤i Koordinasyon
Kurulu’nda bakanl›¤› temsil eden üyenin
sorumlu oldu¤u Erkek Teknik Ö¤retim
Genel Müdürlü¤ü’nün koordinasyonunda
ve valiliklerin sorumlulu¤unda 
yürütülecek.

Kaynak: NTV

Okullar›n enerji israf›n› “Bina Enerji
Yöneticisi” önleyecek 
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‹stanbul, Haziran 2010’da büyük bir
etkinli¤e ev sahipli¤i yapacak. Avrupa
Kültürel Miras Kurulufllar› Federasyonu
(Europa Nostra), “Avrupa Kültürel Miras
Zirvesi”ni, ‹stanbul’da gerçeklefltirecek. 

Zirve, Avrupa Birli¤i Kültürel Miras Ödül
Töreni’ni, Kültürel Miras Forumu’nu,
Kültürel Miras Sivil Toplum Kurulufllar›
Buluflmas›’n› ve 2010 Genel Kurul
Toplant›s›’n› içeriyor.

Program dahilindeki etkinliklerden en
dikkat çekici olanlar› 10 Haziran akflam›
Aya ‹rini’de yap›lacak Avrupa Birli¤i
Kültürel Miras Ödülleri Töreni ve 11
Haziran günü Tophane-i Amire’de
gerçeklefltirilecek olan Europa Nostra
Forumu’ndan oluflacak.

Avrupa Birli¤i ad›na koruma, araflt›rma,
kiflisel - kurumsal hizmet ve e¤itim
kategorilerinde, bu alan›n en prestijli 25
ödülü, Avrupa Birli¤i ve Türkiye’den en üst
düzey temsilcilerinin elinden sahiplerini
bulacak. “Çoklu Kimlikler, Ortak Miras”
bafll›kl› Europa Nostra Forumu’a, Umberto

Eco, Amin Maalouf, Felipe Fernandez
Armestro gibi kifliler kat›lacak. Avrupa
Komisyonu’nun kültür ifllerinden sorumlu
komiseri Adroulla Vasillou, Avrupa Konseyi
Genel Sekreteri Thorbjorn
Jagland,Milletleraras› Müzeler Konseyi
(ICOM) Genel Baflkan› Allisandra Cumins
ve Dünya Kültürel Miras Merkezi Baflkan›
Francesco Bandarin konuflmac› olarak
kat›lacak.
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Avrupa Kültürel Miras Kurulufllar› Federasyonu (Europa Nostra), Haziran 2010’da ‹stanbul’da “Avrupa Kültürel
Miras Zirvesi”ni gerçeklefltirecek. Zirve, Aya ‹rini’de yap›lacak Avrupa Birli¤i Kültürel Miras Ödülleri Töreni ve
Tophane-i Amire’de gerçeklefltirilecek olan Europa Nostra Forumu’ndan oluflacak. 

sektörden haberler

Avrupa Kültürel Miras Zirvesi’ne
‹stanbul ev sahipli¤i yap›yor 

eflsiz iflbirli¤i f›rsatlar› sunuyor. Uluslararas›
ve ulusal kat›l›mc›lara, yerel yönetimler ve
kamu kurulufllar›n›n üst düzey
temsilcileriyle bir araya gelmeleri için bir
ortam yarat›yor.
Bu konseptiyle, ‹STANBUL REstate, 5 y›l
içinde dünyan›n en önemli uluslararas›
gayrimenkul fuar› olmaya aday oluyor.

Kaynak: www.gazeteparc.com

de etkinlikte yer alacak. Panellerde
Avrupa, Ortado¤u, Rusya ve Ba¤›ms›z
Devletler Toplulu¤u (BDT) ülkeleri, Kuzey
Afrika, Akdeniz Bölgesi ve Türkiye’deki
gayrimenkul sektörünün önemli
geliflmelerinin ve sorunlar›n›n masaya
yat›r›lmas› planlan›yor.
Yurt d›fl› ve yurt içine aç›lan bir kap› olma
görevini üstlenen ‹STANBUL REstate,
gayrimenkul sektörünün tüm alanlar›na

15- 17 Haziran tarihleri aras›nda
gerçeklefltirilecek olan “Gayrimenkul
Zirvesi”, bu y›l yat›r›mc›lar›n gözde
zirvelerinden biri olacak. 

Ulusal ve uluslararas› gayrimenkul sektörü
temsilcilerini ve profesyonellerini bir araya
getiren Gayrimenkul Zirvesi’nin yan› s›ra
“‹STANBUL REstate”, GYODER ve
GEWINN’in ortaklafla düzenledi¤i paneller

Gayrimenkul Yat›r›m Ortakl›¤› Derne¤i (GYODER) taraf›ndan düzenlenen “‹STANBUL REstate” gayrimenkul fuar› bu
y›l 15- 17 Haziran tarihleri aras›nda Lütfi K›rdar Uluslararas› Kongre ve Sergi Saray›’nda gerçeklefltirilecek. GYODER
taraf›ndan 10 y›ld›r gerçeklefltirilen “Gayrimenkul Zirvesi” de bu etkinlik kapsam›nda yap›lacak.

Gayrimenkul sektörünün temsilcileri bulufluyor 

Europa Nostra Review dergisi, ‹stanbul ve
kültürel miras›n korunmas› alan›nda bir
özel say› yay›nlayacak. 
Haziran-Temmuz döneminde, tarihi Sirkeci
Gar› “Örne¤in Gücü” ad›n› tafl›yan,
Avrupa’n›n en iyi koruma uygulamalar›n›
yans›tan bir büyük sergiye ev sahipli¤i
yapacak.  

Kaynak: www.mimarlarodasi.org
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Kumar turizminin de etkisiyle al›m gücü
yükselen K›rg›zlar, Türk perakendeciler
sayesinde ‘modern al›flverifl merkezi’yle
tan›flacak. Biflkek’te iki Türk yat›r›mc›
Ahmet Yakut ve Ayd›n Mistaçl›o¤lu’nun 50
milyon dolarl›k yat›r›mla hayata geçirdi¤i ve
Eylül ay›nda aç›l›fl› yap›lmas› planlanan
Ruby Park, flehrin Galleria's› olacak.
105 ma¤azan›n bulunaca¤› AVM’nin
yaklafl›k 30 ma¤azas› Türk
perakendecilerinden oluflurken Ruby Park
Biflkek'in kiralama yönetimi de Türkler
taraf›ndan yap›lacak.

Türk markalar› bat›l›l›¤› temsil ediyor
Ruby Park Biflkek’in Türkiye’yi ilk kez
AVM’yle tan›flt›ran Galleria’ya benzedi¤ine
dikkat çeken merkezin dan›flmanl›¤›n›
üstlenen KDM AVM Kiralama ve Yönetim
Dan›flmanl›k Genel Müdürü Murat ‹zci,
“K›rg›zistan 5 milyon nüfuslu bir ülke.
Biflkek’te ise 1.5 milyon kifli yafl›yor.
fiehirde AVM olarak nitelendirilen sat›fl
noktalar› var ama Ruby Park modern
anlamda ilk AVM olacak. fiehirde al›m
gücü çok yüksek, kumar turizmi de çok
geliflti¤i için hem AVM’nin kiralanmas› 
hem de markalar›n cirolar› aç›s›ndan 
sorun yaflanmayacak” dedi.

K›rg›zistan’›n yan› s›ra Kuzey Irak’ta,
Erbil’de bir AVM’nin de dan›flmanl›¤›n›
yapt›klar›n› aktaran ‹zci, burada 25 bin
m2’lik bir alanda çal›flt›klar›n›, bu pazarda
özellikle Türk dizilerinin büyük etkisini
gördüklerini aç›klad›. ‹zci, Erbil’deki
tüketiciler için Türk markalar›n bat›l›l›¤›
temsil etti¤ine dikkat çekti.

“Fark yaratma zaman›”
‹zci, AVM’lerde geçen y›l kiralar›n yüzde
20 geriledi¤ini ancak bu y›l kiralama
taleplerinde yavafl yavafl art›fl oldu¤unu,
perakendecilerin yeni proje sormaya
bafllad›¤›n› belirtti. ‹zci, “fiu anda AVM
yat›r›mlar› için fark yaratma zaman›” dedi.

2009 y›l›nda ertelenen al›flverifl merkezi
yat›r›mlar›n›n birço¤unun 2010’da hayata
geçece¤ini söyleyen ‹zci, bunlar›n 8’inin
KDM taraf›ndan yönetildi¤ini aç›klad›. Bu
y›l özellikle vizenin kalkt›¤› ülkelerle s›n›r
komflusu flehirlerdeki al›flverifl merkezi
yat›r›mlar›n›n artaca¤›n› belirtti. ‹zci,
Antakya, ‹skenderun, Osmaniye, fianl›urfa,
Gaziantep gibi flehirlerde yaklafl›k 10
AVM'nin aç›laca¤›n› aç›klad›.

Kaynak: gazeteparc.com

K›rg›zlar›n ilk modern al›flverifl
merkezine Türkler hayat veriyor
K›rg›zistan’a modern anlamda ilk AVM’ye Türkler imzas›n› atacak. 50 milyon dolar yat›r›mla hayata geçirilecek
105 ma¤azal›k AVM’de 30 dükkan Türk markalar›ndan oluflacak. 

Abu Dabi Emirli¤i, yeni bir ekolojik kent
yarat›yor. Yaklafl›k 50 bin kiflinin
yaflayaca¤› Masdar fiehri'nin altyap›s›nda
ve bu kentte infla edilecek konutlarda
çevre dostu en son teknolojiler kullan›lacak.
Dev projenin maliyeti 22 milyar dolar.
Dünyan›n alt›nc› büyük petrol ihracatç›s›
olan Abu Dabi Emirli¤i, bu maliyeti tek
bafl›na karfl›lamayacak. Zira, Masdar’daki
konutlar çevreye duyarl› yap›lar olacak. Bu
nedenle finansman›n bir k›sm› Kyoto
Protokolü’nün de öngördü¤ü flekilde,
emisyon sertifikalar›n›n sat›fl›yla
gerçeklefltirilecek. Konutlar›n, 2016 y›l›ndan
itibaren konfor içinde yaflamak isteyen
al›c›lara sunulmas› planlan›yor. 

Evlerin reklam filmleri de flimdiden
yay›nlanmaya bafllad›. Mimarl›k bürosu
Foster and Partners’›n reklam filminde, ev
sahiplerinin do¤aya zarar vermediklerinden
emin bir flekilde ve yüksek standartlarda bu
konutlarda konforlu bir yaflam
sürebilecekleri anlat›l›yor. Bu ünlü ‹ngiliz
mimarl›k flirketinin sahibi Lord Norman

Foster dünyan›n farkl› ülkelerinden 500
uzmanla, 21’inci yüzy›l›n ileri teknolojileri ile
donat›lm›fl kentini infla etmeye çal›fl›yor. 
Masdar, yüzde 80 daha az su kullan›m›,
çöplerin yüzde yüz geri kazand›r›lmas› ve
karbondioksit sal›m›n›n 0 düzeyine indirilmesi
ile gelece¤in örnek kenti olmaya aday. Tüm
bu önemli çevre dostu özelliklerinin yan› s›ra
mimari olarak flehir geleneksel Arap
flehirlerinin çizgilerini tafl›yacak.

fiehrin sokaklar›, gölge ve serinli¤i
muhafaza edebilmek amac›yla dar bir
flekilde tasarlan›yor. Otomobillerin
olmayaca¤› flehirde sokaklar yaln›zca
yayalar için. fiehirde toplu ulafl›m ise metro
ile sa¤lanacak, 200’er metre aral›klarla
istasyonlar infla edilecek. Ayr›ca çevre
dostu elektrikli motorlar› bulunan araçlar
kullan›lacak. 

fiehirdeki binalar›n, yeflil alanlar›n ve su
kaynaklar›n›n afl›r› s›caklardan korunmas›
da ak›ll›ca tasarlanm›fl bir mimariyle
sa¤lanacak. Ve tüm bunlar›n da yine

çevreye zarar veren fosil yak›tlar
kullan›lmadan yap›lmas› planlan›yor.
Masdar’›n en önemli art›lar›ndan biriyse tüm
elektri¤in günefl ve rüzgar enerjisinden
yararlan›larak üretiliyor olmas›. Üretim
fazlas› flebeke arac›l›¤›yla di¤er flehirlere
aktar›labilecek.“Tüm dünyadan flirketler için
buras› cazibe merkezi olacak, yat›r›m
yapmak, burada boy göstermek
isteyecekler. Ayn› zamanda bankalar,
finans kurulufllar›, Ar-Ge faaliyetleri
gelifltirmek isteyen teknoloji flirketler için de
buras› önemli bir merkez olacak" diyen
Masdar Yönetim Kurulu Baflkan› Sultan El
Yaber, Masdar’›n yenilebilir enerji sektörü
için katma de¤er yaratman›n çözümü
olaca¤›n› belirtiyor.

Ünlü Massachuttes Teknoloji Enstitüsü ile
iflbirli¤i içerisinde yap›land›r›lmaya çal›fl›lan
Masdar fiehri’nin, ayn› zamanda
Uluslararas› Yenilenebilir Enerji Ajans›’n›n
da ana merkezi olmas› planlan›yor.

Kaynak: yapi.com.tr

Çöl üzerinde gelece¤in ekolojik 

kenti infla ediliyor

Abu Dabi Emirli¤i, otomobilin, çevreyi kirleten yak›tlar›n, hava kirlili¤inin ve çöplerin olmad›¤› bir kente hayat
verecek. Bugünün modern yaflam›nda bir hayal gibi gözüken bu düflünce, Abu Dabi’de gerçek oluyor. 
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Artvin Bölgesi’nde yer alan Kaçkarlar,
tamamen koruma alt›nda olmayan en
öncelikli do¤al alanlardan biri. Tek bafl›na
14 Avrupa ülkesinden daha fazla bitki
çeflitlili¤e sahip olan Kaçkar Da¤lar›, TEMA
Vakf›’n›n 2007 y›l›n›n Ocak ay›nda bafllatt›¤›
“Kaçkar Da¤lar› Sürdürülebilir Orman
Kullan›m› ve Koruma Projesi” ile koruma
alt›na al›nd›. 
Bölgedeki halk› bilinçlendirmek, yal›t›m›n
ülke ekonomisine ve çevreye katk›lar›n›
anlatmak için projeye dahil olan ‹ZODER’in
verdi¤i bilgiye göre, hane bafl›na y›lda
ortalama 15 a¤aç kesiliyor. Bu da y›lda 50
bin 190 a¤ac›n yakacak odun tüketimi için
kesildi¤ini gösteriyor. 

Yal›t›mla bu a¤aç miktar›n yüzde 40’›n›n
kurtar›lmas› planlan›yor. 

Küresel ›s›nmaya karfl› önlem al›n›yor 
‹ZODER olarak; alt› okul, üç köy evi ve bir de
pansiyonun yal›t›m›n› üstlendiklerini söyleyen
‹ZODER Yönetim Kurulu Baflkan› Sedat
Ar›man, yöre halk›n›n ›s›nmak için a¤aç
kesti¤ini, bu nedenle ekolojik dengeye
verilen zarar›n ciddi oldu¤unu vurgulad›. Bu
tehlikeyi bertaraf etmek için e¤itimler
düzenlediklerini aç›klayan Ar›man, ayr›ca
yerel halk›n evlerini infla etmek için kulland›¤›
yöntemleri veya günlük yaflamdaki
al›flkanl›klar›n› de¤ifltirmesi gerekti¤ini ifade
etti. 

sektörden haberler 

‹ZODER yetkilileri, yöre halk›na evlerine
yapt›racaklar› yal›t›mla, ›s›tma ve so¤utma
maliyetlerini azaltabileceklerini belirtti. Yöre
halk›n›n büyük ilgi gösterdi¤i ve 15 gün
süren e¤itimlerde; a¤açlar› keserek ekolojik
dengeye verilen zarar›n anlat›lmas›n›n yan›
s›ra, yal›t›mla hem ›s›nman›n hem de
do¤ay› koruman›n mümkün olabilece¤ini
anlatt›. Ar›man, yal›t›m bilinci oluflturarak
bölgeyi koruduklar›n› ve küresel ›s›nmaya
karfl› ciddi bir önlem ald›klar›n› da sözlerine
ekledi. 
‹ZODER Teknik ‹fller ve E¤itim Sorumlusu
Günefl Yüzügür 8 – 12 Mart tarihleri
aras›nda Kaçkar Da¤lar›’nda yaflayan yöre
halk›na yal›t›m konusunda e¤itimler verdi.

Kaçkar Da¤lar› yal›t›mla korunuyor 
TEMA Vakf›’n›n AB destekli Kaçkar Da¤lar› projesine ‹ZODER, bölgedeki halk› bilinçlendirmek, yal›t›m›n ülke
ekonomisine ve çevreye katk›lar›n› anlatmak için dahil oldu. Bölge halk› için e¤itimler düzenleyen dernek; a¤aç
kesiminin önüne yal›t›mla geçiyor. 

Yerel bir güçten bir dünya markas›
yaratmak hedefiyle faaliyetlerini
sürdürdüklerini belirten ODE Yal›t›m
Yönetim Kurulu Baflkan› Orhan Turan,
seminerler, toplant›lar ve e¤itimler
düzenleyerek, yay›nlar ç›kar›p, yurt d›fl›
ziyaretleriyle ihracat yapan firmalar›
bilgilendiren ve geliflmelerden haberdar
eden ‹KM‹B Yönetim Kurulu Üyesi
olmaktan mutluluk duydu¤unu ifade etti.  
Türkiye Genç ‹fladamlar› Derne¤i

‹stanbul Kimyevi Maddeler ve Mamüller ‹hracatç›lar› Birli¤i’nde (‹KM‹B) 13 Nisan Sal› günü gerçeklefltirilen seçim
sonras›nda, ODE Yal›t›m Yönetim Kurulu Baflkan› Orhan Turan ‹KM‹B Yönetim Kurulu Üyesi seçildi. 

ODE Yönetim Kurulu Baflkan› Orhan
Turan, ‹KM‹B Yönetim Kurulu Üyesi seçildi

(‹MSAD) Baflkan› olan Turan, bu tür
derneklerin varl›¤›n›n Türkiye’nin
ekonomik anlamda geliflimine
katk›s›n›n büyük oldu¤unu vurgulad›.
Ayr›ca Turan, bu derneklerin yurt
içinde ve yurt d›fl›nda sektörlerinin

geliflmesine ve büyümesine katk›
sa¤lad›¤›n›, toplum bilincini gelifltirdi¤ini,
üyelere ve sektördeki kurulufllara de¤er
katan hizmet ve ürünler sundu¤unu 
ifade etti.

ODE Yal›t›m ürünleri Leroy Merlin Yap› Marketlerde…
Leroy Merlin, Türkiye’de açt›¤› ilk
ma¤azas›nda ODE ürünlerine yer verecek.
Yap› marketlerde ODE ürünlerinin
sat›lmas›n›n ODE’yi son tüketiciyle
buluflturmak için iyi bir yol oldu¤unu ve yap›
marketlerde yal›t›m malzemesi sat›fl pay›n›n
büyüyece¤ini öngördüklerini belirten ODE
Yal›t›m Sat›fl Grup Tak›m Lideri Murat
Ereno¤lu Leroy Merlin’i seçme nedenlerini
flu flekilde özetliyor: “Leroy Merlin’nde 
ODE ürünlerinin sat›lmas›na yönelik olarak
anlaflma 2009 y›l›nda yap›ld›, Leroy
Merlin’in ilk ma¤azas› Bursa’ da aç›ld›. Bu

ma¤azada flu an ODE Starflex, ODE
Membran ve ODE Is›pan ürünlerinin sat›fl›
yap›l›yor. ‹lerleyen süreçte Ankara
ma¤azas›nda da ürünlerimiz boy
gösterecek. Leroy Merlin’in yap› marketleri
aras›nda farkl› bir konseptinin oldu¤unu
düflünüyoruz, sat›fl sonras› hizmet ve
uygulama deste¤i konusunda oldukça
pozitif bir tutum sergiliyor. ‹KEA, Carrefour,
Leroy Merlin ve Anadolu Al›flverifl
Merkezi’nden oluflan bu konsept tüketiciye
ayn› çat› alt›nda birden çok hizmet vermek
anlam›nda oldukça güçlü.”

(TÜG‹AD), Türk Sanayicileri ve ‹fladamlar›
Derne¤i (TÜS‹AD), Is› Su Ses ve Yang›n
Yal›t›mc›lar› Derne¤i (‹ZODER), Türk 
Tesisat Mühendisleri Derne¤i (TTMD) üyesi
ve ‹nflaat Malzemesi Sanayicileri Derne¤i
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32 firmay› tek bir platformda birlefltiren “Yap› Devleri Futbol
Ligi” ikinci y›l›n› da bir flölen havas›nda geçiyor. Yaklafl›k 2
ay sürecek olan Yap› Ligi’nde bu y›l birçok yenilik ve
sürpriz tüm kat›l›mc›lar ve seyircilerle paylafl›ld›. 
Yap› sektörünün önde gelen derneklerinin destekledi¤i
ligde, ‹MSAD Yönetim Kurulu Baflkan› Orhan Turan, ‹NDER
Yönetim Kurulu Baflkan› Nazmi Durbakay›m, ‹ZODER
Yönetim Kurulu Baflkan› Sedat Ar›man, ‹SK‹D Yönetim
Kurulu Baflkan› Nedim Zalma ve kat›l›mc› firmalar›m›z›n üst
düzey yöneticileri de projeye ve tak›mlara destek vermek
amac›yla bulufltular. 
Yap› Ligi Aç›l›fl Maç›’n›n bafllama vuruflu ‹MSAD Yönetim
Kurulu Baflkan› Orhan Turan taraf›ndan gerçeklefltirildi. Bir
sosyal sorumluluk projesi olarak bu y›l lige Y›ld›z Teknik
Üniversitesi de kat›ld›. Bu esnada ö¤renciler Türk yap›
sektörünün önde gelen firmalar›n›n yöneticileriyle tan›flma
imkân› buldular. 

Türk yap› sektöründe faaliyet gösteren 32 firma tek proje
alt›nda birleflti. Bu y›l ikincisi düzenlenecek olan “ Yap›
Devleri Futbol Ligi”; yeniden sporun, centilmenli¤in ve
paylafl›m›n büyük bir tutku ve flölen havas›nda geçece¤i
unutulmaz maçlara sahne oluyor. 3 Nisan 2010 tarihinde
Akatlar Spor Tesisleri’nde düzenlenen ligin bafllama vuruflu
‹MSAD Yönetim Kurulu Baflkan› Orhan Turan taraf›ndan
yap›ld›.

Türk yap› sektörünün
spor platformu kuruldu

"Ad›m Ad›m Sürdürülebilir Enerji"
slogan›yla ‹stanbul Sürdürülebilir Enerji
Haftas› kapsam›nda Galatasaray-Taksim
aras›nda gerçeklefltirilen yürüyüflün amac›,
"fiehirlerin ‹klim De¤iflikli¤ine Karfl›
Giriflimleri"ne dikkat çekmek olarak
belirlendi. 

Bu yürüyüfle baflta Beyo¤lu Belediye
Baflkan› Ahmet Misbah Demircan,
Sürdürülebilir Enerji Platformu Baflkan›
Prof. Dr. Filiz Karaosmano¤lu, ‹MSAD
Genel Baflkan› Orhan Turan, ‹ZODER
Yönetim Kurulu Baflkan› Sedat Ar›man,
‹ZODER yönetim kurulu üyeleri, Cüneyt
Day›c›o¤lu, Haluk Güreren, Hüseyin
Bilmaç ile birlikte ‹ZODER Genel
Koordinatörü Ertu¤rul fien ve çok say›da
sivil toplum kuruluflu kat›larak, aktif olarak
destek verdi.

“Toplam enerjinin yüzde 30’u 
binalarda tüketiliyor”
‹ZODER Yönetim Kurulu Baflkan› Sedat
Ar›man, “Enerji sektörünün tüm sektör
temsilcilerini buluflturan ‹stanbul Büyük
Enerji Yürüyüflü'ne, misyonumuza uygun,

‹ZODER, ‹stanbul’da 
‘Sürdürülebilir Enerji’ için yürüdü
Is› Su Ses ve Yang›n Yal›t›mc›lar› Derne¤i (‹ZODER), Avrupa Sürdürülebilir Enerji Haftas› çerçevesinde Taksim’de
düzenlenen “‹stanbul Büyük Enerji Yürüyüflü”ne destek verdi. Yürüyüfle Beyo¤lu Belediye Baflkan› Ahmet Misbah
Demircan, Sürdürülebilir Enerji Platformu Baflkan› Prof. Dr. Filiz Karaosmano¤lu, ‹MSAD Genel Baflkan› Orhan
Turan ve ‹ZODER Yönetim Kurulu Baflkan› Sedat Ar›man da kat›ld›.

binalarda enerji verimli¤inde en önemli
katk›y› sa¤layan yal›t›m bilincinin
oluflmas›na olumlu katk› sa¤layaca¤›n›
düflündü¤ümüz için kat›ld›k” dedi.
Hem mevcut hem de yeni binalarda enerji
verimlili¤ini sa¤lanmas› gerekti¤inin alt›n›
çizen Ar›man, “Ülkemizde toplam enerjinin
yüzde 30'u binalarda tüketiliyor. Bu oran›n
günden güne daha da artmas› bekleniyor.
Öte yandan Türkiye enerji konusunda d›fla
ba¤›ml› bir ülke. Enerjiye ödedi¤imiz
paralar vatandafllar›m›z›n cebinden ç›k›yor.
Bu noktada yal›t›m önemi ortaya ç›k›yor.
Her bir binan›n, ›s›nmak ve serinlemek
amac›yla tüketti¤i enerji, Türkiye
ekonomisinin önemli yüklerinden birini
oluflturuyor. Yal›t›ms›z tüm binalara yal›t›m
yap›lmas› durumunda ülkemizin enerji
maliyetlerinden 10 milyar TL tasarruf
sa¤l›yor” dedi. 
Yal›t›m bilincinin art›r›lmas›na yönelik
çal›flmalar yapt›klar›n› söyleyen Ar›man,
Türkiye’de ilk kez “Havay› Bofla Is›tma”
projesi kapsam›nda termal görüntüleme
sistemlerini kullanarak binalardaki ›s›
kay›plar›n› somut bir flekilde gösterdiklerini
aç›klad›.
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Türkiye, enerji verimlili¤in önemini art›rmak ve enerji israf›n› önlemek için "Enerji Verimlili¤i Strateji Belgesi
Tasla¤›"n› haz›rlad›. Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanl›¤› Elektrik ‹flleri Etüt ‹daresi taraf›ndan kurum ve kurulufllar›n
görüflüne sunulan taslak, mimariden ulafl›ma kadar her alanda enerji tasarrufunu hedefliyor. 

TürkiyeTürkiye
enerji israf›n› önleyen kurallar getiriyor

Enerji üretiminde ve tüketiminde çevre
dostu yöntemleri uygulamak; israftan
kaç›narak, verimlili¤i ve etkinli¤i
gözetmek, Türkiye’nin de önem verdi¤i
konular›n ilk s›ras›nda yer almaya bafllad›.
Sürdürülebilir kalk›nma hamlelerini
yetersiz enerji kaynaklar› ile beslemek
durumunda olan Türkiye için, enerji
verimlili¤i ayr› bir önem tafl›yor. 
Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanl›¤›
Elektrik ‹flleri Etüt ‹daresi (E‹E‹) taraf›ndan
haz›rlanan "Enerji Verimlili¤i Strateji
Belgesi Tasla¤›" görüflleri al›nmak üzere,
kurum ve kurulufllar›n görüflüne aç›ld›. 

Sertifikal› enerji yönetici say›s› 
5 bin kifliye ç›kar›lacak
Taslak, Türkiye’nin az enerji kullanan
ülkeler aras›nda yer almas›n› amaçl›yor. Bu
amaç do¤rultusunda; 2023 y›l›nda, 2000
y›l› ABD dolar› de¤eriyle ve 1998 GSYH
serisiyle 1000 dolarl›k GSYH için yaklafl›k
282 litre petrol eflde¤eri birincil enerji
kullan›m›n›n, 225 litreye indirilmesi kabul
edildi. Ayr›ca 1 dolarl›k GSYH için, 0,53
kilovatsaat (kWh) civar›nda olan elektrik
kullan›m›n›n ise 0,45 kWh'e indirilmesinin
temel hedef olarak kabul edildi. 

Tasla¤a göre bu hedeflere ulaflmak için,
sanayi, hizmet ve konut sektörlerinde
standard›na uygun enerji yönetimi
uygulanacak, sertifikal› enerji yönetici
say›s› 2012 y›l› sonuna kadar 5 bin kifliye
ç›kar›lacak ve faaliyetteki Organize Sanayi
Bölgeleri üst Kuruluflu’nda (OSB’lerde)
enerji yönetim birimleri kurulacak. Bu
ba¤lamda, bu y›l içinde E‹E‹ iflbirli¤i ile
TSE taraf›ndan enerji yönetimi konusunda
zorunlu standart ç›kar›lacak ve
uygulanmas› için gerekli mevzuat
düzenlemesi yap›lacak.

fiirketler, 2 y›ll›k hedeflerini belirleyecek
Meslek odalar›n›n, üniversitelerin ve enerji
verimlili¤i dan›flmanl›k flirketlerinin (EVD)
yetkilendirilmesi ile söz konusu faaliyetler
sanayi, hizmet ve konut sektörlerinde
yay›lacak. 2012 y›l› sonuna kadar,
kamuda, a¤›r sanayide ve ticari binalarda
tasarruf potansiyelleri ve verimlilik art›r›c›
önlemler belirlenmifl olacak. ‹flletmelerin
enerji yo¤unlu¤unu azaltmak üzere ikifler
y›ll›k hedefler koymalar› zorunlu tutulacak. 
Sanayi ve hizmetler sektörlerinde,
verimlilik art›r›c› projelerin (VAP) ve enerji
yo¤unlu¤unu azaltmay› taahhüt eden

gönüllü anlaflmalar›n E‹E‹ bütçesinden
desteklenmesine devam edilecek, ayr›ca
ulusal/uluslararas› fonlar›n
yönlendirilmesine çal›fl›lacak.

Elektrik sektöründe enerji verimlili¤i 
ön planda olacak 
Elektrik enerjisi üretim tesislerinde verim
gözetilecek, at›k enerjiden yararlan›lacak,
iletim kay›plar› azalt›lacak, yerinden enerji
üretimi özendirilecek ve talep taraf›
yönetimi uygulanacak. Bu ba¤lamda,
termik santrallerin lisanslama
sürecinde asgari çevrim verimi ve
at›k ›s›lardan yararlan›lmas› (bölge
›s›tmas› veya kojenerasyon) ile
ilgili kriterlere yer verilecek.
Yüksek verimli kojenerasyon
tesisleri veya yenilenebilir
enerji kullan›m› ile yerinden
üretim yap›larak ulusal
flebekeden talebin azalt›lmas›,
dengeleme ve uzlaflt›rma
piyasas› kapsam›nda
özendirilecek. Toplu Konut
‹daresi, toplu konut projelerinde
yenilenebilir enerji kaynaklar›n›
analiz ederek konut maliyetinin

yüzde 10’unu geçmeyen uygulamalar›
yapacak.

Ekolojik yap›lara özendirilecek
Mimari, ›s› yal›t›m›, ›s›tma ve so¤utma
sistemi ve elektrifikasyon konular›ndaki
standartlar›, asgari performans kriterlerini
ve asgari uygulamalar› sa¤lamayan yeni
yap›lara ruhsat verilmeyecek. Binalarda
"Enerji Kimlik Belgesi" uygulanacak,
mevcut konutlarda ›s› yal›t›m› ve di¤er
verimlilik art›r›c› uygulamalar ile birlikte

sürdürülebilir ekolojik
yap›lar

özendirilecek. 2023 y›l›nda, en az 10
milyon konutun asgari standartlara uygun
olarak yal›t›m› yap›lm›fl olacak.

Toplu tafl›mac›l›k yayg›nlaflt›r›lacak
Taslak,ulafl›mda da enerji verimlili¤ini
getiriyor. Tasla¤a göre toplu tafl›mac›l›k
yayg›nlaflt›r›lacak ve geliflmifl trafik
sinyalizasyon sistemleri kurulacak, flehir içi
ulafl›m güzergahlar›n›n planlamas›nda
enerji verimlili¤i öncelikle gözetilecek. 
Kamu kurulufllar›n›n bina ve tesislerinde
enerji tüketimi, faaliyetleri olumsuz
etkilemeksizin azalt›lacak ve 2015 sonuna
kadar kamu sektöründe en az yüzde 15
tasarruf sa¤lanacak. Enerji verimlili¤inde

kamu desteklerinin yan› s›ra, banka
kredilerinin yönlendirilmesi,

uluslararas› fonlardan
yararlan›lmas› ve Türkiye'de

"karbon borsas›"n›n
kurulmas› yönünde

çal›flmalar yap›lacak.
2011 y›l› ilk yar›s›

sonuna
kadar

karbon borsas› konusunda ayr› bir strateji
belgesi haz›rlanacak. Enerjinin arz ve talep
taraf›ndaki emisyon gelifliminin yönetilmesi
için "Enerji ve Çevre Kurulu" oluflturulacak.

Enerji verimlili¤i çal›flmalar› 
meyvelerini topluyor
Bu arada birkaç y›l önce bafllayan enerji
verimlili¤i (ENVER) kapsam›nda yap›lan
çal›flmalar sonucu; sanayi, hizmetler ve
konut sektörlerinde bafllat›lan enerji
yönetimi uygulamas› kapsam›nda,
sertifikal› enerji yöneticisi say›s› bin 750
kifliye ulaflt›. Beyaz eflyada 2008 y›l›nda
sat›fla sunulan "A" ve üzeri etikete sahip
enerji verimli ürünlerin toplam sat›fl
içindeki paylar›: buzdolab›nda yüzde 75,
çamafl›r makinalar›nda yüzde 90, bulafl›k
makinalar›nda yüzde 95, f›r›nlarda yüzde
65 ve klimalarda yüzde 23 oldu. 
Kompakt flüoresan lamba sat›fllar›, 2004
y›l›nda 4 milyon dolarken 2007 y›l›nda 20
milyon dolara ve 2008 y›l›nda 32 milyon
dolara ulaflt›. Is›, su, ses ve yang›n
yal›t›m›n› içine alan yat›l›m sektörü, 225
üretici, 62 ithalatç› ve 1100’ü aflk›n
uygulamay› firma ile 3,3 milyar dolarl›k
ciroya ulaflt›.

Kaynak: Dünya Gazetesi 
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Ayr›ca projemizin hemen yan›nda bulunan
Piyalepafla-Dolmabahçe tüneli bulunuyor.
Böylece burada yaflayan kifliler trafi¤e
tak›lmadan Taksim, Befliktafl, Ortaköy gibi
flehrin di¤er merkezlerine çok kolay
ulaflabilecekler. K›sacas› Anthill Residence
Projesi kalitesi, konforu, sosyal yönü,
konumu ve sunaca¤› hizmetler aç›s›ndan
‹stanbul`un tad›n› ç›karabilece¤iniz bir proje. 

Projenizde ODE R-Flex, Starflex ve Ductflex
kullanm›fls›n›z. Bu ürünleri tercih etmenizin
nedenleri neydi?
Projelerimizde kaliteden ödün vermemek
birinci önceli¤imiz oldu. Bu nedenle öncelikle
imalatlar›m›zda kulland›¤›m›z ürünlerin teknik
özelliklerinin flartname ve standartlara
uygunlu¤u gerekiyor. Daha sonra ürünün
fiyat› ve ürünle ilgili lojistik destek arad›¤›m›z
en önemli özellikler aras›nda yer al›yor. Bu
proje çok katl› ve özellikli bir proje oldu¤u için
mekanik tesisat›n›n da standartlara uygun
olmas› gerekiyordu. ODE bu anlamda tüm
taleplerimize cevap veriyor ve beklentilerimizi
karfl›l›yordu. Bu nedenle, tesisat borular›n›n
yal›t›m›nda ODE’den ald›¤›m›z ürünleri
kullan›yoruz.

Son olarak flu anda yürüttü¤ünüz projelerden
bahsedebilir misiniz?
‹stanbul Ataflehir’de ve Çeflme’de otel,
Çaml›ca’da ofis-rezidans, ‹zmir Alaçat›’da
sahil evleri yapmay› planl›yoruz. Rusya’da
toplamda yaklafl›k 1,5 milyon m2 inflaat
alan›na sahip ofis, konut ve al›flverifl
merkezlerinden oluflan projelerimize de
devam ediyoruz.

içerisinde 1+1, 2+1, 3+1 ve 4+1 daireler
bulunuyor. Bu daireler modüller sistemde
tasarlanm›fl olup iste¤e göre
birlefltirilebiliyor. Kuleler A ve B olarak
isimlendirildi ve temel üstünde olan
yükseklikleri 210 metre, s›f›r kotundan 194
metre yüksekli¤inde. C Blok’un zemin kat›
sosyal tesis alan› olarak projelendirildi. C
Blok’ta ma¤azalar, oyun alanlar›, dev
akvaryum, sauna, fitness salonu, restoran,
aç›k ve kapal› yüzme havuzu, tenis kortu ve
kayak pisti gibi sosyal alanlar var. Projenin
hafriyat›na May›s 2008’de baflland›. fiu
anda B Kule ve C Blok’un kaba inflaatlar›
tamamlanm›fl durumda. A¤ustos 2010’un
sonunda daire teslimlerine bafllanacak.
2010’un sonunda projemiz, Türkiye’nin
tamamlanan en yüksek 2. ve 3. yap›s›
olarak karfl›n›za ç›kacak.  

Projenizin benzer projelerden fark› nedir?
Kaliteden ödün vermeden ve zaman›nda
projelerimizi tamamlamak ilk önceli¤imiz
oldu. Ayr›ca konut projelerimizde, daireleri
teslim ettikten sonra da Ant Yap› olarak
müflterilerimize en iyi hizmeti vermek için
teknik hizmetimizi sürdürüyoruz. Anthill
Residence Projesi, ak›ll› bina ile duygusal
zeka konseptini bir arada harmanlayan bir
proje olarak tasarland›. Burada daire
sahibi olan kifliler, ev otomasyon sistemi
sayesinde dairelerinde konforu yaflarken,
dairelerinden ç›k›p sosyal tesislerde
diledi¤i gibi vakit geçirebilecek,
komflular›yla yak›n iliflkiler kurabilecek ve
flehrin göbe¤inde rahatça nefes
alabilece¤i bir ortama kavuflmufl olacaklar.

Anthill Residence, ODE ile
konforlu bir yaflam sunuyor

Bize biraz kendinizden ve Ant Yap›’dan
bahsedebilir misiniz?
1965’te ‹stanbul’da do¤dum. 1986 y›l›nda

‹TÜ ‹nflaat Mühendisli¤i Bölümü’nden

mezun olduktan sonra çeflitli üst yap›

projelerinde görev ald›m. Ant Yap›’da 12

y›ld›r çal›fl›yorum, flu anda da Anthill

Residence Projesinin proje müdürü olarak

ifl hayat›ma devam ediyorum. 

Ant Yap› ilk faaliyetlerine 1990’da bafllad›.
Firmam›z, 2000 y›l›nda yeniden yap›land› ve
konut, otel, okul, büyük ölçekli iflyeri,
al›flverifl ve e¤lence merkezi gibi büyük
projeler de gerçeklefltiriyoruz. Yurt içinde
oldu¤u kadar yurt d›fl›nda
gerçeklefltirdi¤imiz projelerle ülkemizi
baflar›yla temsil etmeye çal›fl›yoruz. 

‹nflaat sektörünün bugünkü durumunu nas›l
de¤erlendiriyorsunuz? Hangi tip yap›lar ön
plana ç›k›yor?
Türkiye’de inflaat piyasas›, her ülkede
oldu¤u gibi genel ekonomik durumla yak›n

iliflkisi olan, bu nedenle ekonomik krizlerden
ciddi flekilde etkilenen bir piyasa. 2004-2007
aras›nda ciddi bir büyüme kaydeden Türk
inflaat sektörü, konut talebinin 2007’de
azalmas› ile birlikte durgunlu¤a girdi.
Ülkemizde inflaat yat›r›mlar›n›n yaklafl›k
yüzde 60’› konut tipi inflaatlardan olufluyor.
Bunu ticari binalar, sanayi binalar›, ofis ve
iflyerleri izliyor. ‹stanbul için konuflursak son
zamanlarda talebe göre flekillenen rezidans
tipi konut projelerinin a¤›rl›kta oldu¤unu
söyleyebiliriz.  

Anthill Residence Projesi’nden bahsedebilir 
misiniz?
Anthill Residence Projesi, fiiflli’nin Bomonti
bölgesinde ba¤lant› yollar›na yak›n merkezi
bir bölgede konumlan›yor. Proje  temel
üstünde 60 katl› iki kule fleklinde planland›,
ayr›ca zemin kat›nda sosyal tesis bulunuyor.
Projenin toplam inflaat alan› 150 bin m2. Her
bir kulede 402 daire olmak üzere proje
toplam› 804 daire olarak planland›. Proje

Ak›ll› bina ile duygusal zeka konseptini bir arada harmanlayan Anthill
Residence, fiiflli’nin tam ortas›nda, kentin nabz›n› her an tutabilece¤iniz bir
hayat sunuyor. Hayallerinizin ötesinde bir konfora sahip olaca¤›n›z ve
‹stanbul’u ayaklar›n›z›n alt›na serecek olan projenin yal›t›m›nda, ODE
Yal›t›m ürünleri kullan›l›yor. Anthill Residence’›n proje müdürü Ayhan
S›rto¤lu’ndan projesinin detaylar›n› ö¤rendik. 
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ORA ‹stanbul Gayrimenkul Yat›r›m ve
Gelifltirme A.fi, “ORA ‹stanbul Kentsel
E¤lence Merkezi” adl› çok büyük bir
yat›r›ma imza at›yor. Bayrampafla’da
70.000 m2’lik bir alanda konumlanan,
toplam inflaat alan› 360.000 m2 olan ORA,
Türkiye’de ilk kez, kongre, toplant›, gösteri,
e¤lence, al›flverifl, konaklama gibi
fonksiyonlar› bir arada sunuyor.

24 saat yaflayan bir flehir kesiti sunan proje
kapsam›nda yer alan, ORA Convention,
ORA Arena, ORA Temal› Park, ORA Outlet
ve otel gibi birimler ORA’y› hayallerin
ötesine tafl›yor. ‹nsanlar›n her tür ihtiyac›na
cevap vermeyi hedefleyerek kurgulanan
proje için sadece e¤lence, al›flverifl,
konaklama gibi tan›mlamalar yetersiz
kal›yor. Türkiye’nin ilk dev karma kullan›ml›
projesi olan ORA, her biri kendi alanlar›nda
dünyaca tan›nan ve sektörlerinin en iyisi
olan, çok uluslu iflletmecilerinin varl›¤›yla da
Türkiye’deki baflka bir ilki baflar›yor. 

2500 kifliye istihdam sa¤layacak
ORA Convention, ORA Arena, ORA
Temal› Park, ORA Outlet ve ORA Otel
konsepti gibi birbirinden farkl›
fonksiyonlar› ayn› mimari anlat›mda
birlefltiren ORA Projesi, ‹stanbul’da en
dikkat çekici adreslerden biri olmaya

E¤lencenin yeni
merkezi ORA’n›n
yal›t›m›nda
ODE ürünleri 
kullan›yor

fiehrin stresinden ar›nmak isteyenlerin yeni adresi art›k “ORA” olacak. ORA, kongre, toplant›, gösteri, e¤lence,
al›flverifl, konaklama gibi farkl› ve renkli fonksiyonlar›yla sizlere bambaflka bir dünyan›n kap›lar›n› açacak.
Bayrampafla’da 360.000 m3’lik bir alana kurulan ve y›lda 13.5 milyon kifliyi a¤›rlamaya haz›rlanan ORA’n›n
yal›t›m›nda ODE ürünleri kullan›ld›.

        



Bursa Bauhaus ODE ile yal›t›l›yor
Yaflam alanlar›na yeni soluk getirmek için de¤iflik alternatifler üreten Bauhaus, farkl› konseptiyle tek çat› alt›nda keyifli
al›flverifl imkân› yarat›yor. 190'dan fazla marketi ve120 binden fazla ürün çeflidiyle yap› market kavram›n› tüm
dünyaya yayan Bauhaus, Türkiye’deki marketlerine de bir yenisini ekledi. Bursa’n›n Nilüfer ilçesinde kurulan “Bauhaus
Yap› Market”, Bursal›lara farkl› bir al›flverifl seçene¤i sunuyor. Bauhaus ›s› yal›t›m› için ODE ürünlerini tercih etti. 

Yap› market kavram›n› Türkiye'ye getiren Bauhaus, Bursa’n›n
Nilüfer ilçesinde bir yap› marketlerine bir yenisini daha ekliyor. 
“Bauhaus Yap› Market”  Projesi, Bursa-Orhaneli yolu üzerindeki
flehir merkezinde yer al›yor. Fark Yal›t›m’›n uygulay›c›l›¤›n›
üstlendi¤i, “Bauhaus Yap› Market” projesi 20.000 m2’lik bir alana
infla ediliyor. Bauhaus Yap› Market’in yal›t›m›nda ise ODE ürünleri
kullan›l›yor. Projenin yal›t›m alan›, 2500m2’lik bir alan› kapl›yor. 45
gün sürecek olan projede ODE XPS ürünü kullan›l›yor. 
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haz›rlan›yor. Her fonksiyon için toplumun
her kesiminden insan› ayn› çat› alt›nda bir
araya getirecek ORA, sadece bölge ve
‹stanbul’dan de¤il, Anadolu’dan ve
Türkiye’nin çevresindeki ülkelerden
gelecek ziyaretçilere de ev sahipli¤i
yapmay› planl›yor.

Bayrampafla’da Otogar, Carrefour ve
Bauhaus’un yan›nda, E-5 ve TEM ba¤lant›
yollar›n›n hafif tramvay hatt› ile kesiflti¤i
yerde konumlanan ORA, Atatürk Hava
Liman›’na 15, flehir merkezine ise 20

dakikal›k bir mesafede bulunuyor.
Toplam 360.000 m2’lik inflaat alan›na
sahip ORA, tamamland›¤›nda 450 milyon
Euro’luk piyasa de¤erine ulaflacak.
Türkiye ekonomisine ise y›lda 750
milyonluk bir hareket getirmeyi öngörüyor.
ORA, hizmete aç›ld›¤›nda, Bayrampafla
bölgesinde yaklafl›k 2500 kifliye istihdam
sa¤layacak, y›lda 13,5 milyon ziyaretçi ve
60 milyon Euro da ciro hedefleniyor. 

ORA, yal›t›mda ODE’yi seçti
Projenin uygulamas›n› Arde Klima Tesisat

ORA’da neler var?
• 7 bin 500 metrekarelik elektronik eflya sat›fl

ma¤azas›. 

• 10 salonluk sinema kompleksi. 

• Fitness ve SPA merkezi. 

• Çok amaçl› 8 bin kifli kapasiteli gösteri

merkezi.

• 500 kiflilik aç›k hava tiyatrosu.

• 3.000 araçl›k kapal› otopark.

• 278 odal›, dört y›ld›zl› Crowne Plaza. 

• 146 odal›, üç y›ld›zl› Türkiye’nin ilk Holiday

Inn Express’i

‹nflaat Makine ve Ticaret A.fi. üstelendi.
Hayalleri bir ad›m öteye tafl›yan ORA,
yal›t›m da ODE ürünlerini tercih etti. 

Projede, R-Flex ST Boru, R-Flex ST Levha,
Starflex AFK Boru ve Starflex AFK Klima
Levhas› kullan›ld›. Mimari aç›dan Mahmut
Anlar’›n sade ve fonksiyonel imzas›n›
tafl›yan ORA’n›n inflas›na Aral›k 2007’de
baflland›. fiehrin stresinden ar›n›p, sadece
keyif taraf›n› yaflamak isteyen ziyaretçiler
için ORA, Kas›m 2010’da kap›lar›n›
açacak.
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ODE kriz ortam›nda do¤ru stratejiye
yat›r›m yapt›, ihracat› yüzde 130 artt›

ODE Yal›t›m Yönetim Kurulu Baflkan›
Orhan Turan, sekiz çeyrektir üst üste
küçülme yaflanan inflaat sektöründe
do¤ru stratejilerle rakiplerden s›yr›lmay›
baflard›klar›n› belirterek, “Proaktif
stratejiler izleyerek, pazar pay›m›z›
art›rd›k. Küresel ekonomik kriz yaflan›rken
tüm rakiplerimizin içine kapand›¤› bir
dönemde, 40 milyon dolarl›k yat›r›mla
kurdu¤umuz tesisimizi, 2009 y›l›nda da
ek yat›r›mlarla tamamlad›k. Üretimimiz
artt›, verimlili¤imiz artt›, operasyonel

h›z›m›z artt›. Bu da ihracat›m›z›n
artmas›na ve ihracat yapt›¤›m›z ülke
say›s›n›n 45’e ç›kmas›na yol açt›. 2009
y›l›n› 8,5 milyon dolarl›k ihracatla kapatt›k.
Da¤›t›m kanallar›m›z› da art›rarak
müflterilere ODE’nin kaliteli ve yenilikçi
ürün portföyünü en h›zl› flekilde
ulaflt›rmaya devam ediyoruz” diye
konufltu.

Yüzde 34’ün üzerinde büyüdü
Cironun yüzde 30’un üzerine ç›kt›¤›n›

belirten Turan, sektör yüzde 19,5
küçülürken ODE’nin yüzde 34 üzerinde
büyüdü¤ünü belirtti. “Merkez
Bankas›’nda çek dönüflü yüzde 36
artarken, biz ODE’de bu oran› yüzde 28
küçülttük” diyen Turan, flirket içinde mali
disiplini sa¤lad›klar›n›n alt›n› çizdi. ODE
Yal›t›m 2009 y›l› içinde müflteri say›s›n›
yüzde 43 oran›nda art›rmay› baflar›rken,
Ar-Ge ve Ür-Ge yat›r›mlar›yla ürün
gam›n› da yüzde 34’lere varan oranda
çeflitlendirdi. Kriz döneminde firmalar
iflçi ç›kartarak, bütçelerinde tasarrufa
giderken ODE, yüzde 11 oran›nda
eleman al›m› gerçeklefltirdi.

ODE’nin gözü yurt d›fl›nda…
Yo¤un pazarlama faaliyetleri, insan
kaynaklar›na verilen büyük önem ve kriz
öncesi öngörülerinin do¤ru ç›kmas›
nedeniyle pek çok üründe pazar lideri
konumuna yükselen ODE, yurt d›fl›nda
kurmay› planlad›¤› tesis ve ortakl›klarla
bu baflar›y› pekifltirmeyi hedefliyor.
Özellikle Ortado¤u ve Balkanlar’dan
ortakl›k ve tesis yat›r›m› yönünde yo¤un

Ekonomik krizin damgas›n› vurdu¤u
2009 y›l›nda inflaat sektörü
küçülmeye devam ederken, 25
y›ldan bu yana yapt›¤› yat›r›mlar ve
yeniliklerle bir Türk markas›n›n
ad›n› tüm dünyaya duyuran ODE
Yal›t›m, ihracat›n› yüzde 130
art›rarak büyük bir baflar›ya 
imza att›.

teklifler alan ODE, ihracatta 45’e varan
ülke say›s›n› Avustralya, Brezilya,
Hindistan, Pakistan hatta Malezya gibi
ülkelerle zenginlefltirdi. 

Turan, “2010 y›l›nda yüzde 18–20
dolaylar›nda bir art›flla baflar›l› büyüme
grafi¤imizi sürdürmeyi planl›yoruz.
Büyüme sürecinde de 2010 y›l› ihracat›n›
10 milyon dolara tafl›mak hedefindeyiz. 
Ürün çeflitlili¤imizi art›rmaya ve yo¤un
pazarlama faaliyetlerine devam

edece¤iz. ODE’nin hem yurt içinde hem
de yurt d›fl›nda de¤erli bir marka imaj›
olufltu. Hedefimiz, bu alg›y› koruyarak
segment liderli¤i sa¤lamak” dedi.

Turan, 2009 y›l›n› ODE aç›s›ndan
de¤erlendirdi¤i son sözlerinde ise 2009
y›l›n›n ODE Yal›t›m için baflar›l› geçti¤ini,
krize ra¤men Türkiye ve yurt d›fl›
operasyonlar›n›n bir önceki y›la göre
yüzde 100’lerin üzerine ç›kt›¤›n›n alt›n›
çizdi.
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düzenledi¤i panelin konuklar›ndan biri de
ODE Yönetim Kurulu Baflkan› Orhan
Turan’d›. “Giriflimcilik” konulu panele
Turan’›n d›fl›nda, Orka Grup Baflkan›
Süleyman Orakç›o¤lu ve Aras Holding
Yönetim Kurulu Baflkan Yard›mc›s› Baran
Aras kat›ld›. Turan, “Bir Giriflimcinin Not

Defteri” bafll›kl› konuflmas›nda,
giriflimcili¤in s›rlar›n› ö¤rencilerle paylaflt›.
“Kendi kendiniz için çal›fl›yorsan›z ya bir
öncü olursunuz ya da aç kal›rs›n›z” diyen
Turan, konuflmas›n› flöyle sürdürdü: “Tek
bafl›na olan bugün yola ç›kabilir, ama bir
baflkas›yla seyahat edecek olan, di¤eri
haz›r olana kadar beklemek zorundad›r ve
ikisinin de haz›r olmas› çok uzun zaman
alabilir. Kendi kay›¤›n› yapt›¤›nda onu sen
yönlendireceksin” dedi.

Kendi küçük ifline sahip olanlar›n say›s›n›n
artmas›yla ülkemizin daha güvenli bir yer
haline gelece¤ine belirten Turan, en iyi
vatandafllar›, ülkenin geliflmesinde en çok
ç›kar› olanlar diye tan›mlad›.
Konuflmas›nda ö¤rencilerle ‘giriflimcinin
olmazsa olmazlar›n›’ paylaflan Turan, bu
maddeleri flöyle s›ralad›: “Heves,
dayan›kl›l›k, kararl›l›k, liderlik, pazarlama
yetene¤i, sa¤lam sinirler ve iflbirli¤i.” 

Turan, baflar›l› bir giriflimci olmak için
sadece iflinizi de¤il tüm hayat›n›z›
kapsayan bir flirket kurmal›s›n›z fleklinde
konuflmas›n› tamamlad›.

“Endüstri Mühendisli¤i Ö¤renci
Sempozyumu (EMÖS)”, bünyesindeki
proje yar›flmas› ve sempozyum oturumlar›
ile her y›l güncel konular›n tart›fl›ld›¤›, bilgi
paylafl›m›n›n yap›ld›¤›, ‹TÜ Endüstri
Mühendisli¤i Kulübü taraf›ndan
düzenlenen bir ö¤renci organizasyonu. 

EMÖS, Türkiye’nin 46 farkl›
üniversitesinden Endüstri Mühendisli¤i ve
Yönetim Bilimleri Lisans ve Yüksek Lisans
ö¤rencileri kat›l›m gösterdi. Sempozyumun
amaçlar› aras›nda, üniversite ö¤rencilerini
akademik çal›flmalara özendirmek,
haz›rlanan projeler ile kariyerlerine katk›
sa¤lamak, ifl dünyas› ile ö¤renciler
aras›nda yeni köprüler kurmak ve ifl
dünyas›n›n haz›rlanan projelere ilgisini
çekmek geliyor.
17 y›ld›r Türkiye'nin en uzun soluklu
ö¤renci sempozyumu olan EMÖS, 23-27
fiubat 2010 tarihleri aras›nda birçok ünlü
giriflimciye panellerinde yer verdi. 

“Kendi kay›¤›n› yapt›¤›nda onu sen
yönlendireceksin”
EMÖS’ün 25 fiubat 2010 tarihinde

ODE Yal›t›m, deneyimlerini ‹TÜ’lü 
ö¤rencilerle paylaflt› 
‹stanbul Teknik Üniversitesi (‹TÜ) Endüstri Mühendisli¤i Kulübü (EMK) taraf›ndan 23-27 fiubat 2010 tarihleri
aras›nda “17.‹TÜ/Endüstri Mühendisli¤i Ö¤renci Sempozyumu (EMÖS)” gerçeklefltirildi. Etkinlik kapsam›nda
düzenlenen panellerden birinin konu¤u ODE Yönetim Kurulu Baflkan› Orhan Turan’d›. Turan, “Bir Giriflimcinin 
Not Defteri” bafll›kl› konuflmas›nda ‘giriflimcili¤in olmazsa olmazlar›ndan’ bahsetti. Süleyman Demirel

Üniversitesi’ne yal›t›m
bilincini ODE afl›l›yor! 

E¤itime verdi¤i katk›larla taktir
toplamaya devam eden ODE
Yal›t›m’›n son dura¤› Süleyman
Demirel Üniversitesi’ydi. 25
Mart’ta ODE Yal›t›m Teknik E¤itim
Uzman Yard›mc›s› Burcu Karal›
taraf›ndan, Süleyman Demirel
Üniversitesi Teknik E¤itim
Fakültesi Yap› E¤itimi Bölümü’nde
verilen e¤itime oldukça yo¤un bir
kat›l›m oldu. 

Karal›’n›n 3 saatlik sunumunun
konu bafll›¤› “Yap›larda Is›, Su ve
Ses Yal›t›m›”yd›. Yaklafl›k 200
kiflinin kat›l›m gösterdi¤i e¤itimde
Süleymen Demirel Üniversitesi
Dekan›, Dekan Yard›mc›s› ve
çeflitli bölümlerin ö¤retim
görevlileri de yer ald›. 
Kat›l›mc›lar e¤itimden duyduklar›

memnuniyeti dile getirirken, Karal›
verdi¤i e¤itim hakk›nda flu
yorumlar› yapt›: “Bugüne kadar
vermifl oldu¤um en keyifli
e¤itimlerden biriydi. Ö¤renciler
inan›lmaz istekliydi. Seminere
kat›lmadan önce seminere en
fazla 60 kiflinin kat›l›m 
gösterece¤i bilgisini alm›flt›k
ancak kat›l›m›n bu kadar yüksek
olmas› bizi çok memnun etti.
Hatta salonda yeterli yer
kalmad›¤› için kat›l›mc›lardan
baz›lar› e¤itime kat›lamad›. Bu
yüzden de e¤itimin tekrar›n› talep
ettiler.” 

E¤itimin ard›ndan Karal›’ya
Süleyman Demirel Üniversitesi
taraf›ndan teflekkür plaketi takdim
edildi.

Arap
Yar›madas›’nda
ODE rüzgar› esti 
ODE, Dubai ve Abu Dhabi’de düzenlenen
seminerlerde, HVAC Grubu Is› Yal›t›m›
konusunu ele ald›. ODE ‹hracat Grup Tak›m
Lideri Uygar Sonlu’nun gerçeklefltirdi¤i
sunuma ilgi oldukça büyüktü. 

ODE ‹hracat Grup Tak›m Lideri Uygar Sonlu, 16 Mart’ta
Dubai’deki Shangri La Hotel’de,  17 Mart’ta ise Abu
Dhabi’deki Hilton Hotel’de gerçekleflen seminerlerde,
HVAC Grubu Is› Yal›t›m ürünleri ile ilgili sunum yapt›.
Bakanl›k yetkililerinin de kat›ld›¤› seminerlere ilgi oldukça
yüksekti. Dubai’deki seminere 120, Abu Dhabi’deki
seminere ise 180 kifli kat›l›m gösterdi. 
Teknik birikimini yurt içinde çok say›da sektör çal›flan›yla
paylaflan ODE Yal›t›m, Dubai distribütörünün organize
etti¤i seminerde de yal›t›m konusundaki iddias›n› ortaya
koydu. Sonlu gerçeklefltirdi¤i sunumda, yal›t›m›n önemi,
HVAC Grubu Is› Yal›t›m ürünleri ve ODE’nin bu gruba
yönelik üretti¤i ODE Starflex Camyünü ve ODE R-flex
Elastomerik Kauçuk Köpü¤ü ürünlerine de¤indi. 
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ODE Yal›t›m’›n sponsorluk deste¤i verdi¤i
Solar Future 2010’da günefl enerjisi konufluldu

Yeditepe Üniversitesi ve ICAT
(International Centre For Applied
Thermodynamics) iflbirli¤i ile düzenlenen
Solar Future 2010 Konferans› 11-12 fiubat
tarihlerinde ‹stanbul WOW Convention
Center’da gerçeklefltirildi. Konferansta,
dünyadan ve ülkemizden yaklafl›k 1500
kat›l›mc› yer ald›. Solar Future 2010
Konferans›, dünyan›n enerji kaynaklar›n›
tüketmek yerine güne enerjisinin sonsuz

kayna¤›n› kullan›labilir hale getirmek ve
temel enerji kayna¤› olarak benimsetmek
amac›yla bir plan ve yol haritas›
oluflturmay› hedefliyor.

Konferans, Sektörel Fuarc›l›k Yönetim
Kurulu Baflkan› Süleyman Bulak’›n aç›l›fl
konuflmas›yla bafllad›. Konferansta,
Yeditepe Üniversitesi Rektör Yard›mc›s› ve
Konferans Organizasyon Dan›flma Kurulu

Baflkan› Prof. Dr. Nilüfer E¤rican, Çevre
ve Orman Bakan› Prof. Dr. Veysel Ero¤lu,
Bay›nd›rl›k ve ‹skan Bakan› Mustafa
Demir, Bay›nd›rl›k ve ‹skan Bakanl›¤›
Müsteflar Yard›mc›s› Mahmut Küçük,
TBMM Sanayi, Enerji ve Tabi Kaynaklar ve
Bilgi Teknolojileri Komisyonu Baflkan› Doç
Dr. Hasan Ali Çelik, Yeditepe Üniversitesi
Rektörü Prof. Dr. Ahmet Serpil de yer
ald›lar. 

Yeditepe Üniversitesi, Uluslararas› Uygulamal› Termodinamik Derne¤i (ICAT) ve Sektörel Fuarc›l›k taraf›ndan
düzenlenen Uluslararas› Solar Future 2010 Konferans›’nda günefl enerjisinin temel enerji kayna¤› haline geldi¤i bir
gelece¤e do¤ru yol haritas› oluflturuldu. ODE Yal›t›m da konferansa gümüfl sponsor olarak destek verdi.

Günefl enerjisinin yararlar› odak noktas› oldu 
‹ki günlük konferans kapsam›nda ele
al›nan konular aras›nda; Günefl Enerjisi
için Senaryolar, Sürdürülebilir Yap›lar,
Biyoklimatik Konutlar, Enerji Mimarisi,
Fotovoltaikler, Günefl Enerjisi ile Is›tma ve
So¤utma, Termal Depolama Teknolojileri
Günefl Destekli Is› Pompas› Teknolojileri,
Günefl Enerjisi ile Çal›flan Güç Santralleri,
Günefl Enerjisi ve Ak›ll› Da¤›t›m A¤lar› 
yer ald›. Ayr›ca, Simülasyon ve Modelleme
Araçlar› ve Uygulamalar›, Yenilenebilir
Enerji Aç›l›mlar› ve Örnekler, Gün Ifl›¤›
Ayd›nlatmas›, Politik ‹nsiyatifler 
Stratejik Enerji Yönetimi, Günefl Enerjisi
Ana Plan› ve fiehir Ölçe¤indeki
Uygulamalar, Finansal Modeller ve 
Yasal Mevzuatlar da ele al›nan konular
aras›nda yer ald›. 

Solar Future 2010 Konferans›; Enerji ve
Tabii Kaynaklar Bakanl›¤›, Bay›nd›rl›k ve
‹skan Bakanl›¤›, Elektrik ‹flleri Etüt ‹daresi,
TÜB‹TAK, TÜB‹TAK-MAM, ‹zmir Yüksek
Teknoloji Enstitüsü, ‹stanbul Teknik, Mu¤la 
Ege, Erciyes, Gazi, Çukurova, Mersin ve
Ortado¤u Üniversitesi’nin yan› s›ra,
TÜS‹AD, MÜS‹AD, Y›ld›z Teknik
Üniversitesi, Türk Tesisat Mühendisleri
Derne¤i, Türk Hava Yollar›, Çevre Dostu
Yeflil Binalar Derne¤i, Is› Su Ses ve Yang›n
Yal›t›mc›lar› Derne¤i (‹ZODER), Makina
Mühendisleri Odas›, Temiz Enerji Vakf› ve
Günefl Enerjisi Sanayicileri ve Endüstrisi
Derne¤i (GENSED) taraf›ndan 
desteklendi. 

2010 y›l› çevre için büyük önem tafl›yor 
Konferans›n aç›l›fl konuflmas›n›
gerçeklefltiren Sektörel Fuarc›l›k Yönetim
Kurulu Baflkan› Süleyman Bulak, 2010
y›l›n›n dünyada oldu¤u kadar Türkiye’de
de özellikle çevre konular› aç›s›ndan
büyük bir önem tafl›d›¤›n› belirterek,
“May›s 2010’dan itibaren Avrupa Çevre
Komisyonu ile eflgüdümlü çevre
çal›flmalar›n› müzakere etmeye
bafllayaca¤›z” dedi. 

“Günefl, uygarl›kt›r, hayatt›r, besinin
kayna¤›d›r…”
Süleyman Bulak’›n ard›ndan Organizasyon
ve Dan›flma Kurulu ve Uluslararas›
Uygulamal› Temodinamik Derne¤i
Baflkan›, Yeditepe Üniversitesi Rektör
Yard›mc›s› Prof. Dr. Nilüfer E¤rican da bir
konuflma gerçeklefltirdi. Fotovoltaik yolla
ve ›s›l proseslerle güneflten elektrik elde
edebildi¤imizi vurgulayan E¤rican,

“Günefl, uygarl›kt›r, hayatt›r, besinin
kayna¤›d›r, sürdürülebilirdir, bar›flt›r. Bir
güç kayna¤› olan günefl, do¤al güçlerin
de kayna¤›d›r” dedi. 

E¤rican, iklim de¤iflikli¤i, enerji güvenli¤i,
azalan su miktar›, artan nüfus oran›n›n göz
önünde bulunduruldu¤unda ve bugün
dünyadaki 20 bin kwh olan elektrik
üretiminin 2030’larda 35 bin kwh’lere
ç›kaca¤›n› yani 1.7 kez artaca¤› hesap
edildi¤inde, güneflin gelecek için
çabalamaya de¤er olan bir unsur olarak
ortaya ç›kt›¤›n›n alt›n› önemle çizdi. 

“Avrupa’da 14 y›lda ancak 300 e¤itim de¤iflim
ö¤rencisine ulaflt›k”
Yeditepe Üniversitesi Rektörü Prof. Dr.
Ahmet Serpil de konferansta bir konuflma
gerçeklefltirdi. 

Konuflmas›nda “Enerjiyi sadece
mühendislik meselesi olarak
de¤erlendiremezsiniz” diyen Serpil,
çevrenin her branflla alakal› oldu¤unu ve
sadece mühendislik dal› olarak
nitelendirilemeyece¤ini ifade ederek bu
konuda da dikey etegrasyon gerekti¤inin
alt›n› çizdi.

Solar Future’›n gümüfl sponsoru ODE’ydi
Enerji tasarrufu alan›nda önemli çal›flmalar
yapan ve bu alanda gerçeklefltirilen
çal›flmalara destek veren ODE Yal›t›m,
Solar Future 2010 Konferans›’na gümüfl
sponsor olarak destek verdi. Ayr›ca
organizasyonun sergi alan›nda açt›¤›
stantda enerji tasarrufunda büyük önem
tafl›yan yal›t›m ürünlerini tan›tt›.

Nilüfer E¤rican’a konferans›n
sonunda ödül verildi

‹stanbul WOW Convention Center
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25 y›ld›r yal›t›m sektöründe ilklere imza atan
ODE Yal›t›m; bölme plakas›, cephe yal›t›m
levhas›, yüzer döfleme levhas›, teras çat›
levhas› ve rabitz telli flilte ürün yelpazesi ile
ODE Rockflex Taflyünü ürününü piyasaya
sunuyor.

Binalar›n çat›lar›nda, bölme duvarlarda, d›fl
cephe ›s› yal›t›mlar›nda, f›r›nlarda, gemi
inflaatlar›nda, e¤lence mekânlar›n›n ve
sinemalar›n ses yal›t›mlar›nda, elektrikli ev
aletlerinin ›s› ve ses yal›t›mlar›nda kullan›lan

ODE Rockflex Taflyünü yüzde 97 oran›nda
do¤al elyaf içeriyor. 
Is› yal›t›m› ürünlerinde XPS (Extrüde
polistren köpük) ve camyünü bulunduran
ODE Yal›t›m, bir di¤er lokomotif ürün olan
taflyününü de “ODE Rockflex” markas›yla
pazara sunuyor. 
ODE Rockflex Taflyünü, TS 901-1 EN
Standartlar› kapsam›nda TSE belgesi
almaya hak kazand›. 1 Nisan 2010 tarihinde
onaylanan belge 1 y›l boyunca geçerlili¤ini
koruyacak. 

ODE Rockflex Taflyünü kalitesini belgeledi!
Dünya markas› olma yolundaki iddias›n› her geçen gün art›ran ODE Yal›t›m, ODE Rockflex markas›yla piyasaya
sundu¤u ODE Taflyünü ürünüyle TSE Belgesi almaya hak kazand›.

Bolluca Çocuk Yurdu, ODE Camyünü’yle ›s›nacak
Destekledi¤i sosyal sorumluluk projeleriyle hayat›n her alan›na dokunmay› baflaran ODE, Starflex markal› camyünü
ürünüyle Bolluca Çocuk Yurdu’nun yal›t›m›na katk›da bulundu. 

ODE, yal›t›m sektörüne sundu¤u ürünlerin d›fl›nda gerçeklefltirdi¤i
sosyal sorumluluk projeleriyle de Türkiye’ye de¤er katmaya devam
ediyor. ODE, çeflitli kurum ve kurulufllardan gelen destek taleplerini
de¤erlendiriyor ve sosyal sorumluluk projeleri çerçevesinde
desteklerini sürdürüyor.

Her fleyin ‘ufak bir gülümsemeyle’ bafllad›¤›na inanan ODE, bu sefer
çocuklar›n yüzünü güldürmek için önemli bir ad›m att›. ODE, Bolluca
Çocuk Yurdu içinde camyünü ürün grubundan oluflan bir paket ile
çocuklar›n s›ms›cak bir yuvaya kavuflmas›n› sa¤lad›. 

Giriflim Sermayesi’nin ortak oldu¤u ve
Ernst&Young Y›l›n Giriflimcisi Ödülü’nü
almaya hak kazanan ilk yal›t›m markas›
olan ODE Yal›t›m, 25 y›ld›r yal›t›m
sektöründe ilklere imza at›yor. Yal›t›m
sektörünün öncüsü olma yolunda
iddialar›n› TURQUALITY destek
program›na kat›lan ilk yal›t›m markas›
olarak sürdürmeye devam ediyor. 

“Türk markas›n›n ad›n› dünyaya duyurmay›
hedefliyoruz”
ODE Yal›t›m Yönetim Kurulu Baflkan› Orhan
Turan, “ODE Yal›t›m olarak ciddi bir
büyüme dönemindeyiz ve d›fl pazardaki
tan›t›m çal›flmalar›m›z› aral›ks›z
sürdürüyoruz. Özellikle son 5 y›ld›r ODE
Yal›t›m olarak yurt d›fl› fuarlara, ziyaretlere
ve e¤itimlere daha fazla önem veriyoruz. 
Kat›ld›¤›m›z fuarlarda mevcut
müflterilerimize yeni ürünlerimizi göstererek,
birlikte ifl f›rsatlar›n› de¤erlendiriyoruz.
Gerçeklefltirdi¤imiz yat›r›m ve ihracat
giriflimleriyle bir Türk markas›n›n ad›n›
dünyaya duyurmay› hedefliyoruz, yurt
d›fl›nda üretim gerçeklefltirmek için uygun
yat›r›m koflullar›n› gözetiyoruz. Bir Türk
markas› olarak, uluslararas› hedeflerimizi
destekleyecek,  oldu¤una inand›¤›m›z,
TURQUALITY program›na dâhil olmaktan
dolay› çok mutluyuz” dedi.

ODE Yal›t›m, TURQUALITY destek
program› kapsam›ndaki 67. marka olup
bu destekten 5 y›l boyunca yararlanacak. 
Kurumsallaflma, markalaflma ve
pazarlama konular›nda hedef pazarlarda
ODE Yal›t›m’a finansal katk› da verecek
olan TURQUALITY destek program›, 2003
y›l›ndan günümüze, TURQUALITY
kapsam›na giren markalara 125 milyon
dolar finansal destek sa¤lanm›fl olup, yurt
d›fl›nda 95 ma¤aza, 84 ofis ve 72
showroom bu destekten faydalan›yor. 

Yerel bir güçten bir dünya markas› yaratmak hedefiyle faaliyetlerini sürdüren ODE Yal›t›m, dünyan›n devlet destekli ilk
ve tek markalaflma program› TURQUALITY® Destek Program›’na kat›lan ilk yal›t›m markas› oldu.

ODE Yal›t›m TURQUALITY program›nda

TURQUALITY’nin misyonu
• Güçlü global markalar› gelifltirerek ülkemizin ihracat›n› art›rmak, 

• Gelifltirilen Türk markalar› eliyle “Türk Mal›” imaj›n› ve Türkiye’nin itibar›n› güçlendirmek.

TURQUALITY’nin hedefleri
• Marka potansiyeli olan firmalara global bir marka olma yolunda finansal kaynak sa¤lamak

suretiyle, markalaflmada ivmelendirici bir rol oynamak. 

• Global Türk markalar› yaratabilmek için firmalar›n ve markalar›n›n geliflimlerine yönelik strateji,

operasyon, organizasyon ve teknoloji dan›flmanl›¤› çal›flmalar› ile destek olmak. 

• Program kapsam›nda bulunan firmalar›n yönetim birimlerine yönelik e¤itim deste¤i vermek

suretiyle toplam insan kaynaklar›n› güçlendirmek. 

• ‹letiflim ve tan›t›m faaliyetleri ile yurtd›fl›nda olumlu Türk mal› imaj›n›n oluflturulmas› ve

tutundurulmas›n› sa¤lamak. 

• Türk firmalar›n›n marka potansiyelini ve bilincini art›rmak. 

• Türk firmalar›n›n pazar bilgisi dahilinde aksiyon alabilmeleri için istihbarat deste¤i sa¤lamak. 

•Seçilmifl Türk markalar› için bir katalizör olmak. 
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TURQUALITY, dünyan›n devlet destekli ilk
ve tek markalaflma program› olma özelli¤ini
tafl›yor. Günümüzde gittikçe a¤›rlaflan
rekabet koflullar› ve de¤iflen tüketim
kal›plar› uluslararas› arenada yer almak
isteyen flirketleri daha fazla katma de¤er ve
daha fazla pazar pay› anlam›na gelen
güçlü markalar yaratmaya teflvik ediyor.

Tekstil ve haz›r giyim, otomotiv, elektronik,
g›da ve inflaat gibi rekabetçi sektörlerimiz
aç›s›ndan ihracatta markalaflman›n önemi
gün geçtikçe daha da art›yor. 

TURQUALITY, ülkemizin rekabet avantaj›n›
elinde bulundurdu¤u ve markalaflma
potansiyeli olan ürün gruplar›na sahip
firmalar›n, üretimlerinden pazarlamalar›na,
sat›fllar›ndan sat›fl sonras› hizmetlere kadar
bütün süreçleri kapsayacak flekilde
yönetsel bilgi birikimi, kurumsallaflma ve
geliflimlerini sa¤lamak amac›yla uluslararas›

pazarlarda kendi markalar›yla global bir
oyuncu olabilmeleri amac›yla oluflturulmufl
bir destek platformu. Yal›t›m sektörünün
öncüsü olma yolunda ilerleyen ODE,
dünyan›n devlet destekli ilk markalaflma
program› olan TURQUALITY’e  kat›lan ilk
yal›t›m markas› oldu. 

ODE Yal›t›m, TURQUALITY destek
program› kapsam›ndaki 67. marka olup bu
destekten 5 y›l boyunca yararlanacak.

TURQUALITY, Türk markalar›na nas›l bir vizyon
kazand›r›yor?
TURQUALITY, ülkemizin rekabet avantaj›n›
elinde bulundurdu¤u markalaflma
potansiyeli olan ürün gruplar›n›n
üretiminden pazarlamas›na, sat›fl›ndan sat›fl
sonras› verilen hizmetlere kadar bütün
süreçleri kapsayan bir destek sistemidir. Bu
program flirket markalar›n›n
konumland›r›lmas›, konumlar›n›n

güçlendirilmesi ve bu markalar›n
uluslararas› pazarlara ç›k›fllar›n›n
h›zland›r›lmas› ile uluslararas› pazarlarda
Türk mal› imaj›n›n oluflturulmas› ve
yerlefltirilmesini amaçl›yor.

ODE Yal›t›m art›k TURQUALITY platformunun bir
parças› oldu. ODE’nin, TURQUALITY
program›ndaki serüvenini sizden dinleyebilir
miyiz? 
Yurt içinde marka bilinirli¤ini
geçeklefltirmesi ve her geçen y›l ihracat›n›
art›rmas›, ODE markas›n› yurt d›fl›nda da
konumland›rma ve markan›n uluslararas›
pazarlarda rekabet gücü kazand›r›lmas›
düflüncesi bizi bu programa baflvurmaya
götürdü. Bu program öncesi oldukça
sistemli bir haz›rl›k süreci gerektiriyor. 
Program›n amac›n›n do¤ru alg›lanmas› da
bir baflka gereklilik. 

Baflvurdu¤unuz günden kabul edildi¤iniz süreç
kapsam›nda ne gibi çal›flmalar yapt›n›z?
‹lk aflama, program›n tetkiki ve anketin
doldurulmas› ( Belirli bir ifl yönetimi kalitesi,
operasyonel mükemmellik düzeyi ve
markalaflma potansiyeline sahip olma
bafll›klar›n›n alt›n› doldurduk) oldu. Ard›ndan
ön incelemede karfl›laflaca¤›m›z 10 farkl›
performans unsurunu oluflturan unsurlar›
belirledik. Bunlar, stratejik planlama ve
kurumsal performans yönetimi, tedarik
zinciri yönetimi, marka yönetimi, marka
gücü, ürün  tasar›m› gelifltirme, pazarlama,
müflteri ve ticaret yönetimi, kurumsal
yönetiflim, insan kaynaklar› ve bilgi
sistemleriydi. Bu konulardaki ihtiyaçlar›m›z›
belirleyip organizasyonel ve
dökümantasyona dönük eksiklerimizi

‹hracat potansiyelini günden güne art›ran ODE, TURQUALITY
program›ndan ald›¤› destekle, dünya yal›t›m pazar›ndaki yar›fl› tek bafl›na
gö¤üslemeye kararl›. TURQUALITY program› süresinde ODE’ye
dan›flmanl›k yapan ve süreci yöneten Bali Müflavirlik’in Yönetici Orta¤›
Yasemin Bali, ODE’nin TURQUALITY yolculu¤unu anlatt›. 

TURQUALITY’nin ilk yal›t›m
markas› ODE oldu

tamamlad›k. Bu bir süreç, 3,5 ayda
tamamlanabilecek bir çal›flma de¤il.
fiirketlerin bu süreci, TURQUALITY için
haz›rl›k süreci gibi alg›lamay›p evrensel
normlar› içeren global bir markaya sahip
olman›n koflullar›n› oluflturma gibi
görmeleri gerekir.  

TURQUALITY, ODE’ye neler kazand›racak?
ODE’nin dünya pazar›ndaki konumunu nas›l
de¤ifltirecek? 
ODE global bir marka olma yolunda
ilerlerken, ODE’nin bu alanda yapaca¤›
baz› çal›flmalar›n ve bunlarla ilgili
harcamalar›n yüzde 50’sini TURQUALITY
karfl›layacak. Bu çal›flmalar›n bafll›klar›;
patent, faydal› model endüstriyel tasar›m
ve marka tescil harcamalar›n›n
desteklenmesi, kalite belgeleri ile insan,
can, mal emniyeti ve güvenli¤ini gösterir

iflaretlere iliflkin harcamalar›n
desteklenmesi, moda/endüstriyel ürün
tasar›mc›s› giderlerin desteklemesi, tan›t›m,
reklam ve pazarlama faaliyetlerinin
desteklenmesi, yurtd›fl› birimlere iliflkin
giderlerin desteklenmesi ve dan›flmanl›k
deste¤i. ODE, 5 y›ll›k dönemi kapsayan ve
stratejik hedef pazar olarak belirledi¤i
ülkelerde sayd›¤›m›z bafll›klarda yapaca¤›
harcamalar›n yüzde 50’si TURQUALITY
program› nedeniyle hazine taraf›ndan
karfl›lanacak.           

ODE, yal›t›m sektöründe TURQUALITY
platformuna kabul edilen ilk flirket. ODE’nin bu
platforma kabul edilmesinin nedenlerini neye
ba¤l›yorsunuz?
Kurumsallaflma ilkelerine inanmas›,
üretimden pazarlamaya, sat›fltan tedarik
zinciri yönetimine kadar her konuda
inovatif olmas› diyebilirim.

ODE’nin TURQUALITY’e girmesi yal›t›m
sektörüne ne gibi yenilikler getirecek? Bu
at›l›m›n baflka firmalara da örnek olaca¤›n›
düflünüyor musunuz?
Tabii ki örnek olacakt›r. Sonuçta bu bir
ekip baflar›s› ve destek almak kadar
deste¤e lay›k olmak da çok önemli. Bu
eminim sektördeki di¤er firmalar için de
özendirici olacakt›r. 

Önümüzdeki süreçte ODE olarak
TURQUALITY’le ilgili ne gibi çal›flmalar
yapmay› planl›yorsunuz?
TURQUALITY program›n›n firmam›za
tan›d›¤› desteklerden en do¤ru flekilde
yaralanmay› ve hedeflerimize ulaflmay›
hedefliyoruz.

Bali Müflavirlik Yönetici Orta¤›
Yasemin Bali
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Nisan 2010 tarihleri aras›nda ise Çin’de
China Refrigeration’a (Uluslararas› Is›tma,
Havaland›rma, Sogutma ve Dondurulmus
Yiyecek, Üretim, Ambalaj ve Saklama
Fuar›) kat›ld›. ODE bu fuarda, HVAC Grubu
yal›t›m ürünleri olan, ODE Starflex , ODE R-
Flex, ODE Ductflex ve ODE Flex ürünlerini
sergileme imkan› buldu. Bu fuarlar›n
d›fl›nda, ODE ürünleri 12-15 Nisan 2010
tarihleri aras› Katar’da gerçekleflen Project
Qatar Fuarlar›’nda sergilendi ve 12-16
May›s 2010 tarihleri aras› Suriye Buildex
Fuar›’nda sergilenecek. 

Hedef 80 ülke 
ODE önümüzdeki süreçte de yurt d›fl›
ataklar›na devam edecek. 23-26 Kas›m
2010 tarihleri aras›nda Dubai’de Big 5
fuar›nda yer alacak. D›fl pazardaki 
tan›t›m çal›flmalar›n› aral›ks›z
sürdürdüklerini belirten ODE Yal›t›m Genel
Müdürü Bülent Çolak,” Özellikle son 5
y›ld›r ODE Yal›t›m olarak yurt d›fl› fuarlara,
ziyaretlere ve e¤itimlere daha fazla önem
veriyoruz. Bu y›l hedefimiz ihracat
yapt›¤›m›z ülke say›s›n› 80’e ç›kartmak”
diye konufltu.

Yerel bir güçten bir dünya markas›
yaratmak hedefiyle faaliyetlerini
sürdürdüklerini belirten Çolak, ODE
Yal›t›m’da toplam üretimin yüzde 70’inin iç
pazarda tüketilirken, yüzde 30’unun da
ihraç edildi¤ini söyledi. Çolak, bugün
itibariyle 50’ye yak›n ülkeye düzenli ihracat
yapt›klar›n› kaydetti. En büyük ihracat
pazarlar›n›n Balkan ülkeleri, Romanya,
Rusya, Birleflik Arap Emirlikleri ve Türkî
Cumhuriyetler oldu¤unu ifade eden Çolak,
farkl› lokasyonlar için de ihracat
çal›flmalar›n›n devam etti¤ini belirtti. 

Geçen sene ihracat›n› yüzde 130
artt›ran ODE Yal›t›m, d›fl pazarda
büyüme ata¤›na geçiyor, 2010
y›l›nda kat›ld›¤› yurt d›fl› fuar say›s›n›
da art›rarak ihracat yapt›¤› ülke
say›s›n› 80’e ç›kartmay› hedefliyor. 

ODE Yal›t›m yurt d›fl› fuar maratonuna
devam ediyor, hedef 80 ihracat ülkesi!

Türkiye’deki baflar›s›n› yurt d›fl›na da
tafl›maya kararl› olan ODE, yurt d›fl›nda
kat›ld›¤› fuarlar sayesinde ürünlerini
birçok insana ulaflt›rmay› baflar›yor. 

‹talya ve Çin’de ODE ürünleri gücünü gösterdi
D›fl pazarda önemli baflar›lar yakalayan
ODE, 2010 y›l› boyunca yurt d›fl›nda
birçok fuara kat›ld›. ODE’nin ilk dura¤›,
23-27 Mart 2010 tarihleri aras›nda
‹talya’da kat›ld›¤›, 37. Mostra Convegno
Expocomport’t› (Uluslararas› Is›tma,
Sogutma, Klima, Havaland›rma, Yal›t›m ve
Su Ar›tma Fuar›) Yeni müflterilerin
kazan›ld›¤› 37. Mostra Convegno
Expocomport fuar›nda, var olan ihracat
müflterileriyle de biraraya gelinerek keyifli
vakit geçirildi. Standta, ODE Starflex
Camyünü Levha, flilte ve boru ürün tipleri
ile ODE Flex ve ODE Ductflex ürünleri
sergilendi.

Fuar maratonuna devam eden ODE 7-9
China Refrigeration Fuar› - Çin

China Refrigeration Fuar› - Çin

Mostra Convegno Fuar› - ‹talya

Mostra Convegno Fuar› - ‹talya

          



Yap› ve Sodex 2010 fuarlar› ODE ürünleriyle canlan›yor 

ODE, 5-9 May›s 2010 tarihleri aras›nda ‹stanbul Tüyap Fuar ve Kongre Merkezi’ndeki 33. Uluslararas› Yap› 2010
Fuar›’nda, 05 - 08 May›s 2010 tarihleri aras›nda ise CNR Fuar Merkezi’nde gerçeklefltirilen ISK - SODEX
Fuar›’nda, ürünlerini sergiliyor. 

Yerel bir güçten bir dünya markas›
yaratmak hedefiyle faaliyetlerini sürdüren
ODE Yal›t›m, 5-9 May›s 2010 tarihleri
aras›nda Yap› 2010 Fuar›’nda boy
gösteriyor. 

Fuar süresince yurt içinden ve yurt
d›fl›ndan çok say›da müflterisini a¤›rlacak
olan ODE, Yap› 2010’da da bir önceki
sene oldu¤u gibi son üretimi olan
camyünü ODE Starflex’i ön plana
ç›kart›yon. 

Bunun yan› s›ra pazara yeni sundu¤u
ODE Rockflex Taflyünü, ODE Ondude
Bitüm Oluklu Membranlar, ODEPlan
Markal› PVC Membran ürün tipleri ve ODE
Shingle ürünleri de tüketiciler, ODE
Yal›t›m stand›nda yak›ndan inceleme
f›rsat› buluyorlar. 

ODE ürünleri ISK - SODEX 2010 Fuar›’nda 
ODE, 05 - 08 May›s 2010 tarihleri
aras›nda ise ‹stanbul Fuar Merkezi’ndeki
ISK - SODEX 2010 Fuar›’na kat›l›yor. 

5 Nolu salonda ürünlerini ziyaretçilerle
buluflturan ODE stand›nda, ODE Starflex
flilte, levha ve boru ürün tipleri, ODE 
R-flex elastomerik kauçuk köpü¤ü, ODE
Ductflex Esnek hava kanallar› ve ODE
Flex sergileniyor. 

Yurt d›fl› bayilerinin yan›
s›ra yurt içindeki
bayileriyle de fuar
esnas›nda s›cak
temas kuracak olan
ODE Yal›t›m, yeni
iflbirliklerine de imza
atmay› hedefliyor.
ODE Yal›t›m Sat›fl ve
Pazarlama Direktörü
Ali Türker bu fuarlara
hedefleriyle örtüfltü¤ü
için kat›ld›klar›n›
belirterek, sözlerine
flöyle devam ediyor:
“Fuarlar› genel olarak
de¤erlendirecek olursak;
sektörün lider firmalar›n›n
boy gösterdi¤i, yap›
malzemeleri konusunda
hemen hemen her fleye
ulaflma imkân›n›z›n oldu¤u
bir platform. Bu iki fuar›n
baflar›l› organizasyonlar oldu¤unu
düflündü¤ümüz için fuarlarda yer
al›yoruz.”

Yeni ürün tan›t›m›n›n ve yeni ürünlerden
haberdar olman›n ötesinde bayileriyle, ve
müflterileriyle bir araya geldiklerini
söyleyen Türker, “Çal›flt›¤›m›z firmalar
içinde ayn› fley geçerli çünkü fuara
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ODE Yal›t›m 5 Nolu salonda

ODE Yal›t›m 3
Nolu salonda

ODE Starflex Camyünü Boru “Y›l›n Is› Yal›t›m›” ürünü ödülünü ald›

Yal›t›m Sektörü Baflar› Ödülleri sahiplerini buldu...

Yal›t›m Dergisi taraf›ndan organize edilen
Yal›t›m Sektörü Baflar› Ödülleri 2009’da, 3
kategoride 17 aday yar›flt›, 1500’ün
üzerinde okur oyu kullan›ld›. “Y›l›n Yat›r›m›”
ödülünü Kocaeli Gebze Organize Sanayi
Bölgesi’nde yer alan, “Gebze-II Tesisleri”
ile Betek Boya ve Kimya A.fi.,
“Y›l›n Is› Yal›t›m› Ürünü” ödülünü ODE
Starflex Camyünü Boru ile ODE Yal›t›m
Sanayi ve Ticaret A.fi. almaya hak
kazand›. “Y›l›n Su Yal›t›m› Ürünü” ödülünü
ise Köster KB Pur IN2 ürünü ile Köster
Yap› Kimyasallar› A.fi. ald›.

Yal›t›m Dergisi Yaz› ‹flleri kadrosu ile B2B
Medya Editörler Kurulu üyelerinden
oluflturulan Organizasyon Komitesi
taraf›ndan, yal›t›m bilincinin art›r›lmas›na ve
sektörün geliflimine yönelik yapt›¤›
çal›flmalarla kabul ve takdir görmüfl kifli,

kurum veya kurulufllara verilen “Yal›t›m
Bilincine Katk› Özel Ödülü” ise
fiekerbank’a verildi.

ODE Starflex Camyünü Boru ile Y›l›n Is›
Yal›t›m› Ürünü Ödülü’nü kazanan ODE
Yal›t›m ad›na ödülü alan ODE Yal›t›m
Genel Müdürü Bülent Çolak da, “Bu ödülü
bize lay›k gördü¤ünüz için yal›t›m
sektöründeki tüm arkadafllar›m›za, tüm
meslektafllar›m›za ve Yal›t›m Dergisi’ne çok
teflekkür ediyorum. Tabii ki burada eme¤i
geçen çok arkadafl›m var. Özellikle üretim
aflamas›nda bize destek olan
dan›flmanlar›m›za teflekkürlerimizi
sunuyoruz” fleklinde konufltu. DE Yal›t›m
geçen senede, 29 Ekim 2008 y›l›nda ilk
ürünlerini alan ODE Starflex Camyünü
üretim tesisi ile “Y›l›n Yat›r›m› Ödülü”nü
baflar›lar listesine eklemiflti.

ODE Yal›t›m Fuar Salon Bilgisi
Yap› 2010 - 3 Nolu Salon
Sodex 2010 - 5 Nolu Salon

geldiklerinde bizi orada görmek istiyorlar.
Biz yurt içinde sadece 2 fuara kat›l›yoruz.
Tabii ki  hedef kitlemizi gelifltirmek ve
müflteri portföyümüzü artt›rmak da fuara
kat›lmaktaki hedeflerimiz aras›nda. Bu y›l
da baflar›l› fuarlar olaca¤›n› düflünüyoruz”
dedi.

            



Bir lider olarak en önemli
görevlerinizden biri kendinizi
kan›tlamak de¤il, kendinizi ifade
etmektir. Diyelim ki size,
kalabal›k guruplar karfl›s›nda

konuflma yapman›z›
gerektiren yeni bir görev
öneriliyor. Bu ifli

istiyorsunuz ama bir yandan da insanlar
karfl›s›nda konuflmaktan duydu¤unuz
korku ifli kabul etmenize engel oluyor.
Korkunuz özgüveninizin önüne geçti¤i ve
sizi istedi¤inizi yapmaktan al›koydu¤u
zaman önünüzde üç seçene¤iniz vard›r: 
1) Korkular›n›za boyun e¤er ve görevi
reddedersiniz; 2) Korkunuzu objektif bir
bak›flla incelersiniz (ama bu hiçbir fleyi
de¤ifltirmez); ya da 3) Yaflad›¤›n›z durum
üzerinde yap›c› ve somut bir flekilde
düflünürsünüz. 

• Düflünmek ve karara varmak.
Düflünmek olaylar›n özüne ve gerçe¤ine
inmektir. Derinlemesine düflünmedi¤imiz
zaman olumlu deneyimlerden çok olumsuz
deneyimlerin etkisinde kal›r, bunlar›n bizi
biçimlendirmesine f›rsat yarat›r›z.
Zaferlerimizi de¤il, yaflad›¤›m›z birkaç

tökezlemeyi hat›rlar›z.
Ben, yaflam›mda bana keyif veren olaylar›
düflünmenin, güne bafllamak için olumlu
ve huzurlu bir yol oldu¤una ve baflar›s›zl›k
olarak alg›lad›¤›m›z bir durumla bafla
ç›kman›n çok daha iyi bir yöntemi
oldu¤una inan›yorum. Moraliniz bozukken
ileriye do¤ru bak›n, gelece¤i düflünün. 

Asl›nda hatalar, önemli dersler içerir. E¤er
hatalar üzerinde sakince düflünür, nerede
yanl›fl yapt›¤›m›z› görür, yapt›klar›m›z›
zihnimizde gözden geçirir ve gerekli
de¤ifliklikleri yaparsak hatam›zdan ders
alm›fl›z demektir. Düflünmek bize
duygular›m›z› yaflama, onlar› anlama,
sorular›m›za yan›t bulma ve gerekeni
yapmak üzere harekete geçme olana¤›n›
verir. Duygular›n›z›n esiri olman›z; bafla
ç›kamad›¤›n›z duygular›n›z yüzünden sa¤a
sola yalpalaman›z gerekmez. 

Deneyimlerinizi yarat›c› bir flekilde
kullanmay›; onlar› yaflam de¤irmeninizde
ö¤ütebilece¤iniz tah›llara dönüfltürmeyi
ö¤renin. Biriktirdi¤iniz deneyimleriniz
yaflam›n›z›n bundan sonraki bölümünün
temelidir ve o temel siz onun üzerinde
düflündü¤ünüz, onu anlad›¤›n›z ve ifle
yarar bir sonuca ulaflt›¤›n›z ölçüde
sa¤lamd›r. Gerçek bir düflünme süreci
kifliyi esinler, bilgilendirir ve bir karara
varmas›n› gerektirir. Herhangi bir ifli iyi
yapmak için ne yapt›¤›n›z› bilmeniz;
kendiniz ve ifliniz ya da sorun üzerinde
düflünmeniz ve bir karara varman›z
gerekir. Örne¤in e¤er Gözü Kapal›
güvenmekle kuflku duymak aras›nda
çeliflkiye düflerseniz bunu ‘umutla’ çözün;

ba¤›ml›l›kla ba¤›ms›zl›k aras›nda kal›rsan›z
‘özerklikle’ çözüm getirin; giriflimcilikle
taklitçilik aras›nda çeliflki yaflarsan›z
‘amaçla’ çözüm bulun; çal›flkanl›kla kölelik
aras›nda kald›¤›n›zda ‘yetkinlik’le çözüm
getirin; Kiflilikle Kargafla aras›nda kal›rsan›z
dürüstlü¤e s›¤›n›n; yak›nl›kla yaln›zl›k
aras›nda empatiden yard›m bekleyin;
cömertlikle bencillik aras›nda olgunlukla
çözüm aray›n; yan›lsama ve yan›ltma
aras›nda ise çeliflkiyi ak›lla ortadan kald›r›n. 

• Perspektif. Çeliflkilerinizin çözümü
içinizden ç›k›p gelinceye kadar
deneyimleriniz üzerinde düflünmeyi
ö¤rendi¤inizde kendi perspektifinizi
gelifltirmeye bafllars›n›z. Perspektif sahibi
olmak, dünyaya kendi aç›n›zdan bakmak
yaln›zca az bulunur bir özellik olmay›p
de¤erlidir de. E¤er kendinizi eksiksiz ve
do¤ru olarak ifade etmek isterseniz bir
bak›fl aç›n›z›n olmas› gerekir. Perspektiften
ve bak›fl aç›s›ndan yoksun bir liderlik,
liderlik de¤ildir. Tabii ki kendi
perspektifinizin, kendi bak›fl aç›n›z›n olmas›
gerekir. Bir baflkas›n›n gözlerini ne kadar
ödünç alabilirseniz bir baflkas›n›n bak›fl
aç›s›n› da o kadar ödünç alabilirsiniz. Bak›fl
aç›n›z›n kendinize özgü ve sahici olmas›
gerekir; öyle oldu¤unda özgün de olacakt›r
çünkü siz de özgün bir insans›n›z. 

• Testler ve ölçümler. Sonraki ad›m›n›z ne
yapaca¤›n›za karar vermek olacakt›r. Ne
istiyorsunuz? Sizi en iyi flekilde nas›l ifade
edebilirsiniz? fiu dört testi uygulay›n: 
Birinci test: Ne istedi¤inizi bilin;
yeteneklerinizi ve becerilerinizi bilin ve bu
ikisi aras›ndaki fark› görün. 
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makale

Kendinizi 
ifade edin

Warren Bennis

‹kinci test: Sizi neyin motive etti¤ini, sizi
neyin tatmin etti¤ini bilin ve bu ikisi
aras›ndaki fark› görün. Öncelikli amac›n›z›n
kendinizi eksiksiz ifade edebilmek oldu¤unu
gördü¤ünüz zaman di¤er amaçlar›n›z›
gerçeklefltirmenin yollar›n›; tabii ki yetenek
ve becerileriniz çerçevesinde, bulacaks›n›z.
Ancak e¤er öncelikli amac›n›z kendinizi
kan›tlamak ise sorun yaflayacaks›n›z. 

Üçüncü test: De¤erlerinizin ve
önceliklerinizin neler oldu¤unu;
kuruluflunuzun de¤erlerinin ve önceliklerinin
neler oldu¤unu bilin ve bu ikisi aras›ndaki
farkl›l›¤› ölçün. E¤er kendinizi eksiksiz ifade
etmenin bir yolunu bulmufl ve çal›flma
temponuzla performans›n›zdan tatmin olmufl
durumdaysan›z ama bulundu¤unuz
konumda fazla ilerleyemeyece¤inizi
hissediyorsan›z kendinizle uyum içinde
olabilirsiniz ama çevrenizle; eflinizle,
flirketinizle ya da kuruluflunuzla uyum içinde
olmazs›n›z. Bulundu¤unuz kuruluflla uyum
içinde olmak, kendinizle uyum içinde olmak
kadar önemlidir. Dördüncü test: Ne
istedi¤inizle ne yapabilece¤iniz; sizi neyin
motive etti¤iyle neyin tatmin etti¤i; kendi
de¤erlerinizle kuruluflunuzun de¤erleri
aras›ndaki farkl›l›klar› ölçtükten sonra bu
farkl›l›klar›n üstesinden gelebilecek
durumda m›s›n›z ve bunu istiyor musunuz?
Korkunun yolunuzu kesmesine izin
vermeyin. 

• Arzu. Her birimiz yaflam›n kendisine karfl›
bir arzu, bir ifltah ile yaflam›n vaatlerine karfl›
bir tutkuyla do¤duk ve bu tutku insan›
yükseklere ç›karabilir. Kendimizi bu bubi
tuza¤›ndan korumak için dürtünün ancak

arzuyla birlikte oldu¤u zaman sa¤l›kl›
oldu¤unu görmek zorunday›z. Arzudan
yoksun dürtü genellikle tehlikeli, hatta bazen
ölümcüldür. Oysa arzunun hizmetindeki
dürtü s›kl›kla hem üretken hem de
ödüllendiricidir. 

• Ustal›k. Liderler meslekleriyle ilgili e¤itim
almakla yetinmemifl, o konuda ustal›k
düzeyine eriflmifllerdir. Meslekleriyle ilgili
olarak bilinmesi gereken ne varsa
ö¤renmifller, sonra da mesleklerine teslim
olmufllard›r. Böyle bir ustal›k mutlak bir
yo¤unlaflmay›, kiflinin kendini tümüyle
adamas›n› gerektirir. Ustal›k, mutlak yetkinlik
bir liderin olmazsa olmaz özelli¤idir. 

• Stratejik düflünce. Stratejik düflüncenin
temelini oluflturan yarat›c› süreç dört
aflamadan oluflur: Öncelikle, var›fl
noktan›z›n neresi olaca¤›n› bilmeniz
gerekir. Zirveyi gözünüzde
canland›rd›¤›n›z zaman sizi oraya
götürebilecek tüm yollar› çizersiniz. Sonra
da bu yollarla oynars›n›z; de¤ifltirir,
birlefltirir, karfl›laflt›r›r, tersine çevirir ve
yarat›rs›n›z; sonunda da bir ya da iki yol
üzerinde karar k›lars›n›z. ‹kinci olarak bu
yollar›n ayr›nt›lar›n› belirler, gelifltirir,
de¤ifltirir, bu yollardan bir harita çizer,
olas› ödüllerin yan› s›ra olas› tuzaklar› ve
engelleri de ortaya koyars›n›z. Üçüncü
aflamada bu haritay›, sanki onu yapan siz
de¤ilmiflsiniz gibi tarafs›z bir gözle inceler;
sorunlu noktalar›n› belirler ve bunlar› yok
eder ya da de¤ifltirirsiniz. Dördüncü olarak
da da¤›n›za t›rmanmaya bafllars›n›z.
Stratejik düflüncenizin sonuçlar›n›
gerçeklefltirme yolundaki riskleri tahmin

edersiniz. Bu riskleri göze almad›¤›n›z
sürece sizi hareketsiz b›rakacak engellerle
karfl›lafl›r ve yapabilece¤inizi asla
yapamazs›n›z. Vizyonunuzu gerçeklefltirme
yolunda hatalar yapman›z ve yanl›fl
ad›mlar atman›z gereklidir.

• Sentez. Son olarak lider, etkili bir flekilde
hareket edebilmek için kendini ifade
etmenin tüm yollar›n› bir araya getirir. John
Sculley sentezin, yöneticilikle liderlik
aras›ndaki fark› oluflturdu¤una inan›r.
Liderlik vizyon, fikirler, yönlendirme
çevresinde döner ve günlük ifllerin
yürütülmesinden çok insanlar›n gidilecek
yöne ve hedeflerin gerçeklefltirilmesine
esinlenmeleriyle ilgilidir. Kendi
becerilerinizden fazlas›n› üretemez, baflka
insanlar›n becerilerinden yararlanamazsan›z
liderlik yapamazs›n›z. Vizyon, esinleme,
empati, güvenilirlik; bir liderin
de¤erlendirme yetene¤inin ve kiflili¤inin
göstergeleridir. Liderler bilinçli olarak hem
kendi yaflamlar›n›; hem de içinde yaflad›klar›
ve çal›flt›klar› ortamlar› olufltururlar. Her lider
yaln›zca bir oyuncu de¤il, ayn› zamanda bir
oyun yazar›, bir çekiç ve bir örstür.

• Kendini ifade yollar› liderli¤e giden
basamaklard›r. Düflünmek karar vermeye
yol açar. Karar vermek perspektif oluflturur.
Perspektif, bak›fl aç›s› kazand›r›r. Bak›fl aç›s›
testlere ve ölçümlere olanak sa¤lar. Testler
ve ölçümler arzuyu do¤urur. Arzu, ustal›¤›
getirir. Ustal›k, stratejik düflünceyi haz›rlar.
Stratejik düflünce eksiksiz kendini ifadeye
olanak sa¤lar. Eksiksiz kendini ifadenin
sentezi, liderliktir. Liderin yapt›¤› her fley
onun kim ve ne oldu¤unu yans›t›r.
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ODE’yi nas›l kurdu¤unuzu ve “ODE” isminin
nereden geldi¤ini bizimle paylafl›r m›s›n›z? 
Y›ld›z Teknik Üniversitesi Elektrik ve
Elektronik Bölümü’nden mezun olduktan
sonra birkaç firmada görev ald›m. Daha
sonra arkadafl›m Veysi O¤uz’la “Bizim bir
ifl yerimiz olmal›” dedik ve 1983’ün
12.ay›nda ODE’yi kurduk. Veysi O¤uz’un
soy ad›n›n ilk harfini, benim soy ad›m›n ise
ilk iki harfinden “ODE” yi yaratt›k.‹lk iflimiz
elektrik taahhüdü yapmakt›. Daha sonra
genel mühendislik taahhüt ifllerine
dönüfltü. Orhan Turan’la ben ayn›
üniversitede e¤itim alm›flt›k. Ayn› zamanda
eflinin kardefliyle evliyim. Yani hem dost
hem de akrabal›k ba¤lar›m›z var. ODE’yi
kurduktan 6 ay sonra Orhan da ortak

olarak aram›za kat›ld›. ODE’ye ortak
oldu¤unda askerden dönmüfltü. ‹nsanlar
genelde askerdeyken ifl hayat›ndan
koparlar ama askerde mühendislikle ilgili
çal›flmalarda görev ald›¤› için kendisini
çok gelifltirmiflti. Onun tecrübeleri ODE’nin
geliflmesine katk› sa¤lad›.

ODE’den ayr›l›fl nedeninizi ö¤renebilir miyiz?
ODE’yi kurdu¤umuz ilk y›llarda ifl piyasas›
çok dard›. Üçümüz zaman içinde baflka ifl
kollar›na yönelmeye bafllam›flt›k. ‹nsanlar›n
ortak ifl yapmas› her zaman baflar›l›
sonuçlar do¤urmuyor. Bazen flartlar,
ortaklar›n ayr› ifl kollar›nda faaliyet
göstermelerini gerektiriyor. Veysi O¤uz,
çat› malzemeleri alan›nda ben de aile

mesle¤imiz olan demircilikte kariyerime
devam etmek istedim. 1986 y›l›nda da
ortakl›¤›m›za son verdik. Ortakl›¤›m›za son
vermeden k›sa bir süre önce, yal›t›m
sektöründeki lider firmalardan birinin
bayili¤ini alm›flt›k. Bu bayilikle beraber,
flirketin çal›flma alan› yal›t›ma do¤ru
dönmüfltü. Orhan Turan, bizden sonra
bayra¤› tek bafl›na tafl›d› ve ODE’nin
yal›t›m sektöründeki serüveni bafllad›.

ODE’yi kurarken ne gibi hayalleriniz vard›?
Veysi O¤uz’la  birlikte kendimize ait bir ifl
yeri kurma hayalimiz vard›. Laleli’de 20
m2’lik bir ofimiz vard›. Hatta ilk eflyam›z,
evden götürdü¤ümüz bir proje masas›yd›.
fiu anda üçümüz de hayallerimizin

ODE’nin ilk tohumunu atanlardan

biri olan Mustafa Demirci, ODE’nin

25 y›l içerisinde çok h›zl› bir

büyüme sergiledi¤ini ve yal›t›ma

yeni bir soluk getirdi¤ini söylüyor.

Biz de Demirci’yle bir araya geldik

ve ona fluan ki ODE’yi nerede

gördü¤ünü sorduk. 

“ODE, 25 y›lda inan›lmaz bir
geliflim sergiledi”

Mustafa Demirci
DÇT Yönetim Kurulu 
Baflkan›

          



ötesinde ifllerin sahibi olduk. Çünkü
iflimizi sevdik ve iflimize yat›r›m yapt›k.
E¤ere sanayiciyseniz sürekli yat›r›m
yapman›z gerekir. Hem teknolojinizi hem
de iflinizi büyütmelisiniz. Bunu
yakalad›¤›n›z anda gelifliminiz kaç›n›lmaz
oluyor. Biz her ne kadar flirketlerimizin
sahibi olarak gözüksek de bu baflar›
tak›m›m›z›n baflar›s›. ODE’nin baflar›s› da
tak›m›n›n özverili çal›flmas›ndan
kaynaklan›yor.

ODE 25 y›lda nas›l bir geliflim gösterdi?
Bugün geldi¤i nokta nedir?
ODE’nin gösterdi¤i geliflme zarda 7-7
atmak gibi bir fley. Yani imkans›z›
gerçeklefltirmek… ODE’den ayr›lm›fl
olmama ra¤men ben onu hala çocu¤um
gibi görüyorum. O yüzden ODE’deki
geliflimleri sürekli takip ediyorum.
Kendimi ODE’nin onursal orta¤› gibi
hissediyorum. ODE, 25 y›lda inan›lmaz
bir geliflim sergiledi. Yal›t›m alan›ndaki bir
firman›n bayisiyken, flimdi onun en ezeli
rakibi haline geldi. Bu, do¤ru insanlarla
do¤ru bir büyüme plan›n›n yap›ld›¤›n›n
göstergesidir. Zaten do¤ru insanlarla
yap›lm›fl olmasa flirket yanl›fl hedeflere
giderdi. ODE çok planl› ve güzel
yönetiliyor çünkü iflin sahipleri ifllerinin
sorumlulu¤unu al›yor ve ifllerini severek
yap›yorlar.

Bu baflar›da ‘yal›t›m’ sektörünü seçmenin de
etkili oldu¤unu söyleyebilir miyiz?
Dünyan›n enerji ihtiyac›yla bo¤ufltu¤u flu
günlerde petrole dayal› enerjiye de¤il

yenilebilir enerjiye olan ihtiyaç h›zla
art›yor. Art›k, dünyan›n enerji israf›na
tahammülü yok. Enerjinin israf› da ancak
iyi bir yal›t›mla önlenebilir. Bu yüzden
ODE’nin faaliyet gösterdi¤i alan do¤ru bir
alan. Dünyam›z›n ‘yard›m’ bekledi¤i bir
dönemdeyiz. Bütün do¤al kaynaklar›m›z
kayboluyor. Bu yüzden do¤aya zarar
vermeden temiz enerji kullanarak üretim
yapmal›y›z. ODE’de de bu durumun
bilincinde. Bu yüzden teknolojinin son
teknolojinin tüm imkanlar›n› kullan›yor ve
çevreci ürünler üretiyor. 25 y›lda hem
Türkiye’ye hem de dünyaya de¤er katt›.

Peki ODE, yal›t›m sektörüne nas›l bir soluk
getirdi?
ODE, sürekli pazar pay›n› art›ran yeni
ürünlerini tüketicilere sundu. Bu ürünler,
hem rekabetçi bir piyasay› hem de
kaliteyi yal›t›m sektörüne tafl›d›. Ça¤dafl
üretim tarz› sayesinde, yal›t›m piyasas›na
hakim olan bir flirket haline geldi.

ODE, ihracat yapt›¤› ürünlerle dünya
markas› olma yolunda yar›fl›yor.
Türkiye’deki istihdama önemli ölçüde
katk›da bulunuyor. Türkiye’nin dünya
pazar›nda yar›flacak markalara ihtiyac›
var. ODE’de bir Türk markas› olarak
yal›t›m dünyas›na katma de¤er sa¤l›yor.
Bu hepimizin övünmesi gereken bir
baflar›. 

ODE olmasayd›, yal›t›m sektörü nas›l
flekillenirdi?
ODE olmasayd›, o bofllu¤u dolduracak

mutlaka baflka markalar olurdu. Ama bu
markalar, ODE kadar h›zl› hareket eden,
cesur ad›mlar atan ve Türk markas›n›n
gücünü kan›tlayan markalar olmazd›. 

Yal›t›m sektörü, d›fla ba¤›ml› bir sektör
olurdu. ODE’nin yakalad›¤› baflar›y›
baflka markalar›n yakalayabilece¤ini
düflünmüyorum. Çünkü ODE, küçük bir
bayiyken önce rakip gördü¤ü firmalarla
yar›flt› daha sonra da onlar› geçti. Bu,
herkesin hayali olan bir baflar›.

ODE’nin yal›t›m bililncinin yay›lmus›nda
nas›l bir rolü var?
Bunlar›n yan› s›ra ODE, bir sivil toplum
örgütü gibi çal›fl›p yal›t›m bilincini yaymak
için birçok çal›flma yap›yor. Yal›t›m
bilincinin yay›lmas›nda ODE’nin büyük
eme¤i oldu¤unu düflünüyorum. 

Baz› flirketler, bu tip çal›flmalar› yük
olarak görürler ve sadece kazand›klar›
paraya odaklan›rlar. Ama ODE, bu
anlamda topluma karfl› görevlerini yerine
getiriyorlar. 

ODE, kriz dönemlerinde de yat›r›mlar›na
devam etti. Siz ODE’nin bu at›l›mlar›n› nas›l
buluyorsunuz?
ODE, dikey büyüyen bir flirket. Baflka
faaliyet alanlar›na girmedi¤i için planl› ve
temkinli bir yat›r›mlar yap›yor. Kriz
zamanlar›nda da do¤ru yat›r›mlar
yaparak krizi afl›labilirsiniz. Yat›r›mdan
korkmayan ve cesur flirketler baflar›l›
olabilir. 

42 ODE PUSULA > MAYIS 2010

ODE dosya >

             



ODE dosya >

25 y›ll›k 
baflar›n›n 
yap› tafllar› 
ODE’yi 
anlat›yor
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ba¤l›kl›klar› ve özverili çal›flmalar›yla ODE
hem Türkiye’de hem de dünyada büyümeye
devam edecek. 

ODE’de geçen 17 y›l…

ODE Yönetim Kurulu Baflkan› Orhan
Turan’›n asistanl›¤›n› yapan Emine Arlat’›n,
ODE maceras› 1993 y›l›nda bafllam›fl. Arlat,
17 y›l öncesini flöyle anlat›yor: “‹fle
bafllad›¤›mda, Befliktafl’taki ofisten,
Fulya’daki ofise yeni tafl›n›lm›flt›. Çal›flan
say›s› oldukça azd›. O y›llarda yal›t›m›n
önemini yayg›nlaflt›rmak için çok çaba
harcan›yordu, konuyla ilgili seminerler
veriliyor ve e¤itimler düzenleniyordu. Bu
dönemde ben sat›fla destek oluyor, telefon
trafi¤ini yönlendiriyor ve müflteri tekliflerini
haz›rl›yordum.”

1996 y›l›nda ilk üretim tesisinin faaliyete
geçmesiyle ODE’nin çok h›zl› büyümeye

bafllad›¤›n› belirten Arlat, bu dönemde
bölge müdürlüklerinin ve bayi teflkilat›n›n da
yap›lanmaya bafllad›¤›n› söylüyor. ‹kinci,
üçüncü, dördüncü ve beflinci üretim
tesislerinin aç›lmas›n›n ard›ndan eleman
say›s›n›n da artmaya bafllad›¤›n› anlatan
Arlat, “Art›k ODE’de departmanlar oluflmaya
bafllam›flt›. Bu süreçteki yeni görevim ise
‘Genel Müdür Asistanl›¤›’ olmufltu. Bugün
ise Yönetim Kurulu Baflkan› Asistanl›¤›
yap›yorum”diyor. 

“Yal›t›m sektörüne yön veren lider
firmalardan biri olduk”
ODE’den önce 8 y›l çok büyük ve kurumsal
bir firmada çal›flt›¤›n› dile getiren Arlat,
ODE’de geçen 17 y›ll›k ifl yaflam›n›n
kendisine çok fley kazand›rd›¤›n› söylüyor.
Arlat, duygular›n› flu sözlerle ifade ediyor:
“Ticari bir firman›n nas›l büyük bir sanayi
kuruluflu haline geldi¤ini görmek ve buna
dahil olmak çok güzel bir duygu. ODE’deki
de¤iflimi, büyümeyi hissetmek gerçekten
çok heyecan verici ve zevkli. Benim de bu
büyümede katk›m oldu¤unu düflünerek,
hep o heyecan› tafl›yarak çal›flt›m. ODE
bana sadece ifl anlam›nda de¤il, kiflisel
olarak da çok fley katt›. Bunda birebir
çal›flt›¤›m Say›n Orhan Turan’›n çok katk›s›
oldu. Onun çal›flma h›rs›, baflar› odakl›
yap›s›, heyecan› ve azmi hepimize yans›d›.
‹fle bafllad›¤›mda, bugün yal›t›m sektöründe
olan birçok firman›n bayisiydik. fiimdi ise
Türkiye yal›t›m sektörüne yön veren lider
firmalardan biri olduk. Dolay›s›yla, ODE’nin
global marka olma hedefine de en k›sa
sürede ulaflaca¤›na gönülden inan›yorum.”

1986 y›l›nda taahhüt iflleriyle ticaret hayat›na
bafllayan ODE Yal›t›m, 1990 y›l›nda ithalatç›,
1996’da ise üretici kimli¤ine kavufltu ve
yal›t›m sektörünün en büyük üreticileri
aras›nda yerini ald›. 2009 y›l›na kadar
yat›r›mlar›na ara vermeyen ve sektöründe
h›zla yükselen ODE Yal›t›m, bu y›l 25.y›l›n›
kutluyor. Bu süre içinde Türkiye, 11
ekonomik kriz atlatt›. ODE, bu süreci ihtiyaç
ve eksiklliklerini belirleyerek, yat›r›m yaparak
atlatt› ve her krizin ard›ndan büyümesini
sürdürdü.

ODE, sekiz çeyrektir üst üste küçülme
yaflanan inflaat sektöründe do¤ru
stratejilerle rakiplerden s›yr›lmay› baflard›.
Proaktif stratejiler izleyerek, pazar pay›n›
art›rd›. Küresel ekonomik kriz yaflan›rken
tüm rakiplerin yat›r›mlar›n› durdu¤u bir
anda, 2008’de 40 milyon dolarl›k yat›r›mla
camyünü tesisini kurdu ve 2009 y›l›nda da
ek yat›r›mlarla bu yat›r›m› tamamlad›. ODE
Yal›t›m 2009 y›l› içinde müflteri say›s›n›
yüzde 43 oran›nda art›rmay› baflar›rken, 
AR-Ge ve Ür-Ge yat›r›mlar›yla ürün gam›n›
da yüzde 34’lere varan oranda çeflitlendirdi.
2010 y›l› ihracat›n› 10 milyon dolara tafl›may›
hedefleyen ODE, 2010 y›l›nda bölgesel bir
güç 2015’te ise bir dünya markas› olmay›
hedefliyor.
25 y›l›n ard›ndan ODE bugün, 120 bin m2
aç›k, 40 bin m2 kapal› alana sahip 6
modern üretim tesisi ve 300 çal›flan›yla
50’ye yak›n ülkeye ihracat yap›yor. Tabii ki
bu baflar›n›n arkas›nda uzun y›llard›r
ODE’de görev yapan, ODE Ailesi’nin üyeleri
var. Çal›flanlar›n, flirketlerine olan

40 milyon dolarl›k camyünü üretim tesisi
yat›r›m› ve bu tesisle birlikte toplam 6
modern üretim tesisi, 50’ye yak›n ülkeye
ihracat ve 300 çal›flan›n eme¤i… Bunlar,
ODE’nin 25 y›lda imza att›¤› baflar›lardan
sadece birkaç›. Yenilikçi ve giriflimci ruhunu
sürekli canl› tutan ODE, hem Türkiye hem de
dünya pazar›nda yal›t›m›n tek adresi olma
yolunda h›zla ilerliyor. Uzun y›llar ODE’de
çal›flm›fl profesyonellerden hedeflerine
ulaflmak için neler yapt›klar›n›, ODE’nin 25
y›lda neler baflard›¤›n› dinledik. 
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sayesinde, sorumluluk bilincim geliflti.
Bunun yan› s›ra planlama, çabuk ve do¤ru
karar verebilme meziyetlerini kazand›m”
fleklinde anlat›yor.fiener, uzun y›llar ODE’de
görev yapmas›n›n nedenini ise flöyle
aç›kl›yor: “ODE çal›flanlar›yla, çok s›k› bir
ba¤ kuruyor. Çal›flma arkadafllar›m›zla bir
aile olduk. Bu ortam beni ODE’ye ba¤layan
en büyük etkenlerden biri oldu. ODE’nin
büyüme sürecinin her aflamas›na tan›kl›k
etmek ve bu bütünün bir parças› olmak,
‘buraya ait olma hissimizi’ de pekifltirdi.”
“ODE vizyonu ve kararl›l›¤›yla, var ve
planlad›¤› büyüme projeleriyle sektörün
gözbebe¤idir” diyen fiener, ODE’nin yal›t›m
pazar›ndaki gücü hakk›nda flunlar› söylüyor:
“ODE’nin, Türkiye’de pazar lideri olma
konusunda gösterdi¤i gayretin bofla
olmad›¤›n› çok yak›n zamanda
görece¤imize inan›yorum. ODE, planlad›¤›
hedeflerle dünya yal›t›m sektörün öne ç›kan
bir markas› olacak.”

“ODE, kab›na s›¤mayan bir firma” 

göstermesinin kaç›n›lmaz oldu¤unu
belirtiyor. Sonlu, “ODE’de çal›flman›n kariyer
ve hayata bak›fl olarak en fazla katk›
sa¤lad›¤› çal›flanlardan biri oldu¤uma
inan›yorum” diyor. 

ODE’yi, vizyoner, azimli, çal›flkan ve
yenilikçi olarak tan›mlayan Sonlu, ODE’nin
Türk yal›t›m sektöründeki belirleyicili¤inin
s›n›rlar›n› aflaca¤›n› ve global pazarlarda da
etkinli¤ini her gün art›rmaya devam
edece¤ini söylüyor. 

“Planlad›¤› büyüme projeleriyle 
sektörün gözbebe¤i” 

ODE Camyünü Boru Hatt› Kaplama ‹flletme
Uzman› olarak görev yapan Veli fiener,
1996 y›l›ndan beri ODE Ailesi’nin bir üyesi.
ODE Membran’da ‹flletme Uzman
Yard›mc›l›¤›, Polietilen ve Ductflex
‹flletmeleri’nde ise ‹flletme Uzmanl›¤› yapan
fiener, ODE’nin ifl hayat›na katt›¤› de¤erleri;
“ODE’de çal›flt›¤›m süre içinde bana
yüklenen sorumluluk ve duyulan güven

“Dünyan›n önde gelen firmalar›yla 
rekabet ediyoruz” 

2000 y›l›ndan beri ODE’de çal›flan ‹hracat
Grup Tak›m Lideri Uygar Sonlu, 10 y›l önce 
ODE ‹stanbul Bölge Müdürlü¤ü’nde sat›fl
mühendisi olarak göreve bafllad›. 2001
y›l›nda ihracat sorumlusu olan Sonlu, 2008
y›l›nda ihracat grup tak›m liderli¤ine terfi etti. 

Sonlu, ODE’de bu kadar uzun süre
çal›flmas›n›n nedenlerini flu sözlerle
aç›kl›yor: “ODE sürekli gelifliyor. Bu durum,
sizin de kiflisel gelifliminizi sürekli k›l›yor.
Özellikle 2000’li y›llardan itibaren ODE çok
ciddi bir de¤iflim gösterdi. O dönemler
ithalat a¤›rl›kl› olarak faaliyet gösterirken
bugün 50’nin üzerinde ülkeye ihracat
gerçeklefltiriyoruz.”
“ODE’de çal›flmaya bafllad›¤›m ilk
zamanlarda lokal firmalarla  rekabet
ederken bugün dünyan›n önde gelen çok
uluslu firmalar›yla rekabet ediyoruz” diyen
Sonlu, rekabet gücünü elinde bulunduran
bir flirketin, bu kadar k›sa bir sürede geliflim

“Yal›t›m sektöründe 15 y›ld›r, ODE kadar h›zl›
büyüyen bir baflka firma yok”

ODE’yle yollar› 1995 y›l›nda kesiflen Ali
Türker, bugüne kadar ürün müdürlü¤ü,
teknik müdürlük, pazarlama müdürlü¤ü gibi
çeflitli görevlerde bulundu. 2004 y›l›nda
ODE K-flex’te 1 y›l kadar pazarlama
müdürlü¤ü görevini üstlendi. Son 4 y›ld›r ise
ODE Yal›t›m Sat›fl Pazarlama Direktörü
olarak çal›flmaya devam ediyor. 

ODE’de ifle bafllad›¤›nda, ODE’nin sektörde
faaliyet gösteren lider firmalar›n bayili¤ini
yapt›¤›n› anlatan Türker, “ODE, Türkiye
yal›t›m sektöründe marka ve ciro baz›nda
birinci olma vizyonu ve hedefiyle hareket
ediyordu. H›zl› ve hiç durmadan büyüdü.
ODE’nin bana en cazip gelen yanlar›ndan
biri bu oldu. Çal›flanlar› ODE’ye ba¤layan ve
dinamizmi ayakta tutan en önemli nedeni ise
her y›l›n bir öncekinden farkl› olmas›, yeni
ürün, yeni ürüne yönelik sat›fl ve pazarlama
faaliyetleri, tak›ma yeni arkadafllar›n

1996 y›l›nda ODE’nin polietilen köpük
fabrikas›nda makine operatörü olarak
göreve bafllayan Y›lmaz Demir, daha 
sonra ODE XPS ‹flletme fiefi, Membran
‹flletme fiefi, XPS ‹flletme Uzmanl›¤› yapt›.
2008 y›l›ndan beri ise ODE ‹flletmeler
Tak›m Lideri olarak çal›flmalar›n›
sürdürüyor.

“Hedefleri büyük ve sürekli geliflen 
bir flirket”
ODE’de farkl› iflletmeler ve çeflitli
kademelerde görev yaparak iflletmeler
tak›m liderli¤ine yükseldi¤ini ifade eden
Demir, “Bu sayede üretimde ve yal›t›m
sektöründeki tecrübem ve kendime olan
güvenim artt›. Böylece insanlar›n azim ve
inançla çal›flt›klar›nda, firma içerisinde
yükselebileceklerine ve yaflam
standartlar›n› art›rabileceklerine flahit
oldum. ODE, hedefleri büyük ve sürekli
geliflen bir flirket. Bu yüzden 14 y›ld›r
ODE’de görev yap›yorum. Bu büyümeye
elimden geldi¤ince katk› sa¤lamak
istiyorum. Ayr›ca bu uzun kofluda yer
almak beni heyecanland›r›yor ve mutlu
ediyor” diyor. 

Demir, “ODE’yi nas›l tan›mlars›n›z?”
sorusuna ise flu yan›t› veriyor: “ODE,
kab›na s›¤mayan, sürekli büyüyerek iflini
en iyi flekilde yapmay› hedefleyen, insana
yat›r›m yapan ve uzman kadrolarla 
tak›m ruhu ile çal›flan bir firma. ODE,
sektöründe sürekli iyi fleyler yaparak önce
ülkemizde sonra da  dünyada marka olma
yolunda emin ad›mlarla ilerleyen belirgin
bir güç.” 

eklenmesi ve yeni firmalarla çal›fl›lmaya
bafllanmas›” diyor. 
15 y›ll›k dönem içerisinde yurt içinde ve yurt
d›fl›nda kendi alan›nda lider pek çok firma
ile çal›flt›klar›n›n alt›n› çizen Türker, bu
çal›flmalar›n, kendileri için önemli bir
deneyim oldu¤unu vurguluyor ve ODE’de
görev yapanlar›n süresinin, sektör
ortalamas›n›n üstünde oldu¤unu belirtiyor.
Türker, sözlerine flöyle devam ediyor: “Tüm
bunlara ek olarak gerek mesleki gerek
kiflisel geliflimi destekleyici yönde ald›¤›m›z
e¤itimler bizi her zaman vizyon sahibi bir
firmada çal›flan profesyoneller konumunda
tuttu.”

“Tak›m çal›flmas›n›n ve süreklili¤in önemini
kavrayan bir firma”
Türker, ODE’ de bu kadar uzun soluklu bir
çal›flma hayat›n›n olmas›n›n di¤er nedenleri
hakk›nda ise flunlar› söylüyor: “fiirket
büyürken,  çal›flanlar›n›n da büyümeye
paralel olarak kariyerlerinin önü aç›ld›,
yükselme imkan› do¤du. Bu anlamda bir
ad›m önde olmak, yeterliliklerinizin
de¤erlendiriliyor olmas› da bir çal›flan için
oldukça önemli ve heyecan verici.”
ODE ‘nin ciddi bir vizyonu oldu¤unu ve bu
vizyon do¤rultusunda hedeflerini ad›m ad›m
gerçeklefltirdi¤ine dikkat çeken Türler, tak›m
çal›flmas›n›n ve süreklili¤in önemini
kavrayan bir firma olarak burada vizyonun
bir parças› olmufl ve olabilecek insanlarla
çal›flt›klar›n› anlat›yor. 15 y›ld›r, yal›t›m
sektöründe ODE kadar h›zl› büyüyen bir
baflka firma olmad›¤›n› söyleyen Türker, “15
y›l sonra ODE’yi çok daha iyi bir yerde
görece¤ime inan›yorum. Daha önceden

Uygar Sonlu
‹hracat Grup Tak›m Lideri 

Veli fiener
Camyünü Boru Hatt› 
Kaplama ‹flletme Uzman›

Y›lmaz Demir
‹flletmeler Tak›m Lideri 

Ali Türker
Sat›fl
Pazarlama
Direktörü

               



marka, ürün çeflitlili¤i ve ciro yönünden
yal›t›m sektöründe en büyük firma olmay›
hedefleyen ODE, flu anda bu hedefi yurt
d›fl› içinde geçerli k›lmaya bafllad›. Tüm
bunlar ve bu sürecin bir parças› olmak,
gerçekten keyif ve heyecan verici” diyor. 

“Yerel liderlikten global liderli¤e do¤ru
ilerleyecek”

2002 y›l›ndan beri ‹stanbul Bölge
Müdürlü¤ü’nde görev yapan Emre Tonguç,
ODE’de çal›flmaya bafllad›¤›nda, bu kadar
uzun  süre ODE’de görev yapaca¤›n› hiç
düflünmedi¤ini söylüyor. Tonguç zaman
içerisinde görüfllerinin neden de¤iflti¤ini
bizlerle flu flekilde paylafl›yor: “ODE’de
zamanla, her gün zevkle gidip geldi¤im,
ayaklar›m›n geri geri gitmedi¤i bir ortam
buldum. Bunun sebebi ise ifle bafllad›¤›m
günden beri ODE’nin bir devinim halinde
olmas›. Bu devinimin bizler de dinamizm ve
çok s›cak arkadafll›k iliflkileri yaratt›¤›n›
görüyorum. Ayr›ca çal›flt›¤›m süre içinde

sektörde oldukça iyi bir deneyim kazand›m,
insan iliflkileri ve hayata dair tecrübem artt›¤›
için günlük hayat›mda da olaylara  farkl›
bakmaya bafllad›m.”

ODE’nin yal›t›m sektöründe basamaklar› ne
denli h›zl› ç›kt›¤›na flahit olman›n keyif verici
oldu¤unu ifade eden Tonguç, “ODE, orta
vadede yerel liderlikten global liderli¤e
do¤ru ilerleyecek. Bunu da inovasyona çok
aç›k bir flirket olmas›na ba¤l›yorum. ODE’nin
birçok aksiyonunun da sektörümüzdeki
di¤er firmalar taraf›ndan ilgi ve merakla
izlendi¤ini biliyorum. Özellikle çal›flanlar›na
yapt›¤› yat›r›mlar› da çok olumlu buluyorum”
dedi.

“Yal›t›m sektöründe bir katma 
de¤er yarat›yor”

1999 y›l›ndan beri ODE’de görev yapan
Hakan Ayd›n, ODE’de ilk önce tahsilat
eleman› olarak ifle bafllad›¤›n› sonras›nda
ise farkl› depolarda depo sorumlusu

olarak görev ald›¤›n› belirtiyor. 2004’ten
sonra muhasebe ve finans konusunda
kendisini gelifltirmeye bafllayan Ayd›n, flu
anda ODE’de Risk Kontrol Uzman
Yard›mc›s› olarak ifl hayat›na devam
ediyor. 

Ayd›n, ODE’de uzun y›llard›r görev
yapmas› hakk›nda flunlar› söylüyor:
“Herkes bana ‘ODE’de çok uzun süre
çal›flm›fls›n’ diyor. Halbuki Avrupa’da
insanlar, emekli olana kadar ayn› ifl
yerinde çal›flmaya devam ediyor. Disiplin,
tak›m ruhu ve planl› çal›flma ilkelerine
uyarsan›z ifl yerinizde uzun süre
çal›flabilirsiniz.” 

ODE’den önce yal›t›mla ilgili hiçbir görüflü
olmad›¤›n› belirten Ayd›n, art›k yal›t›m
konusunda bilinçlendi¤ini bizlere flu
flekilde aktar›yor: “‹nsanlar k›fl›n,
bulunduklar› mekanlar› ›s›tmak için
fark›nda olmadan çok fazla para
harc›yorlar. Is› yal›t›m›, evlerde küflenme,
siyah leke ve mantar oluflmas›na neden
olan yo¤uflmay› (terlemeyi) önlüyor. Is›
yal›t›m› sayesinde, yak›t tüketimi ve
dolay›s›yla at›k gazlar azalt›larak çevrenin
korunmas›na ve ülke ekonomisine katk›da
bulunuluyor.” ODE’nin, ekonomik krizlere
ra¤men h›zla büyüdü¤üne dikkat çeken
Ayd›n, “ODE, yüzde 100 yerli sermayeyle
kurulan, yeni yat›r›mlar yaparak ülkeye
istihdam sa¤layan bir firma. Yapt›¤›
çal›flmalarla yal›t›m sektöründe katma
de¤er sa¤l›yor. Üretimlerinin yan› s›ra
yal›t›m konusunda toplumu ve sektörü
bilinçlendiriyor. Bu yüzden ben de
ODE’yle gurur duyuyorum” diyor.
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13 y›ld›r ODE’de görev yapan ODE Sat›fl
Grup Tak›m lideri Murut Ereno¤lu,
ODE’yle tan›flmas›n›n hofl tesadüfler
üzerine kurulu oldu¤unu belirtiyor.

ODE’yle olan tan›flma hikayesini flu
flekilde özetliyor: “‹lk ciddi ifl deneyimimi
yaflad›¤›m ODE’yi, gazete ilan› arac›l›¤›yla
buldum. Evime yak›n olmas› nedeniyle
dikkatimi çeken ‘ODE Mühendislik’ ilan›na
ev ve s›n›f arkadafl›mla birlikte baflvurduk.
‹fl görüflmesini de eski sat›fl müdürümüz
rahmetli Levent Yaflmut ile yapt›k. San›r›m
kendisinin de s›k› bir Fenerbahçe taraftar›
olmas› nedeniyle ifle ben kabul edildim
çünkü di¤er arkadafl›m Befliktafl
taraftar›yd›.”

ODE’de sat›fl mühendisi olarak görev
yapt›¤› 1 y›ll›k sürenin ard›ndan, askerlik
görevi için iflten ayr›ld›¤›n› belirten
Ereno¤lu, askerlik hizmeti s›ras›nda
ODE’den ald›¤› bir teklifle, 1999 y›l›nda

Bursa Bölge Müdürü oldu¤unu anlat›yor.
2001 y›l›nda ODE Lojistik Departman›’nda
görev almak için ‹stanbul’a tekrar dönen
Ereno¤lu, 2002 y›l›ndan beri, s›ras›yla
‹stanbul Avrupa Bölge Müdürü ve ‹stanbul
Bölge Müdürü  görevlerini sürdürdü. 

2006 y›l›nda bir y›ll›k bir süre için  e¤itim
amac›yla Londra’ya giden Ereno¤lu, 2007
y›l›nda ODE Marmara Bölge Koordinatörü
olarak görev yapmaya bafllad›. 2008
y›l›ndan beri ise ODE Sat›fl Grup Tak›m
Lideri olarak çal›flmalar›n› sürdürüyor. 

“ODE’yi en iyi tan›mlayan kelimeler: 
Yenilikçi, çevik, genç, enerjik ve giriflimci..”
ODE’de farkl› departmanlarda, bölgelerde
ve insanlarla çal›flt›¤› için, kariyeri ad›na
önemli aflamalar kaydetti¤ini belirten
Ereno¤lu, “Profesyoneller çal›flt›klar›
kurumun kültürüyle ne kadar ortak
paydalar yakalarsa o kadar uzun soluklu
çal›flma periyotlar› ortaya ç›kar. Tabii ki
kurumun çal›flanlar›na f›rsat eflitli¤i
yaratmas› da bu durumu etkileyen en
önemli de¤erlerden biri. San›r›m ODE’de
uzun soluklu çal›flmam›n en önemli
nedenleri bunlar.”

Yenilikçi, çevik, genç, enerjik ve giriflimci
kelimelerinin ODE’yi en iyi tan›mlayan
kelimeler oldu¤unu belirten Ereno¤lu,
sözlerine flöyle devam ediyor: “ODE yal›t›m
sektöründe en büyük olmamas›na ra¤men
en h›zl› büyüyen, sempatik, enerjik,
giriflimci, takip edilen ve taklit edilen bir
firma. Bu nedenle de k›sa zamanda kendi
sektöründe gelece¤in lideri olaca¤›n›
düflünüyorum.”

“Yal›t›m konusunda liderlik yap›yor”

Adil Çal›flkan,11 y›ld›r ODE K-Flex’te depo
personeli olarak çal›fl›yor. 

Göreve bafllad›¤› y›llarda,  ODE K-Flex’in,
Türkiye’de yeni oluflmakta olan  bir sektöre
hizmet vermek amac›yla kuruldu¤una ve
hedeflerinin çok büyük oldu¤una de¤inen
Çal›flkan, “ODE’nin sistemli bir flekilde
büyümesi, biz çal›flanlar›n›n da ayn› flekilde
örgüt disiplinine sahip olmam›zda etkili
oldu. ‹flimiz konusunda sürekli ald›¤›m›z
e¤itimler, bilgi ve tecrübemizi art›rd›. Kiflisel
olarak iflimize ve iflyerimize yapt›¤›m›z
katk›lar›n de¤erlendirilmesi bizi motive etti. 
ODE K-Flex’in bizlere sa¤lad›¤› sa¤l›kl› ve
güvenli çal›flma ortam›, bizleri son derece
üretken k›l›yor. Kaliteli ürün ve hizmet
sunmam›zda önemli rol oynuyor” diyor. 

ODE’nin, kuruluflunun ilk y›llar›ndan itibaren
kalitesinden ödün vermeyen bir firma
oldu¤una dikkat çeken Çal›flkan, ODE’yi flu
sözlerle tan›ml›yor: “ODE, di¤er firmalara da
yal›t›m konusunda liderlik yapan, vizyonu

Emre Tonguç
Sat›fl Uzman›

Hakan Ayd›n
Risk Kontrol
Uzman
Yard›mc›s›

Murat Ereno¤lu
Sat›fl Grup Tak›m Lideri

Adil Çal›flkan
ODE K-Flex Depo Sorumlusu

“Gelece¤in lideri olacak”

            



genifl bir firma. Yal›t›m ve enerji tasarrufu
konular›nda yapt›¤› sosyal giriflimler ile
toplumun her kesiminin bilinçlenmesinde
önderlik ediyor.”

Çal›flkan, ODE’nin Starflex Camyünü
Üretim Tesisleri ile kriz döneminde iflsiz
kalan birçok kifliye istihdam sa¤lad›¤›n›
söylüyor. Camyünü üretimi ile sektöre
sundu¤u  ürün çeflitlili¤inin artt›¤›n› belirten
Çal›flkan, “ODE bu at›l›m›yla pazar pay›n›
geniflletti. Yurt d›fl›nda da birçok ülkeye
ihracat yap›yor ve Türk ekonomisine katk›
sa¤l›yor” diyor.

“De¤erli oldu¤umu hissettirdiler”

10 y›ld›r ODE’nin K-Flex Fabrikas›’nda
çal›flan Nadir Tafl, ekstrüde ve kalite
kontrol sorumlusu olarak görev yap›yor.
ODE’de çal›flmaya bafllad›ktan sonra

ODE dosya >

hayata bak›fl aç›s›n›n de¤iflti¤ini söyleyen
Tafl, “Biz burada birbirinden farkl› ürünler
üretiyoruz. Üretim s›ras›nda da çeflitli
sorunlarla karfl›lafl›yor ve çözümler
üretiyoruz. ‹lk ifle bafllad›¤›mda karfl›ma
ç›kan sorunlar› çözmede zorluk
çekiyordum. Ama ODE sayesinde
mesleki yeteneklerim oldukça geliflti.
Art›k daha h›zl› ve daha do¤ru kararlar
verebiliyorum. ODE hem ifl hem de aile
hayat›mdaki sorumluklar›m› art›rd›” 
diyor. 

“Sektördeki rekabeti art›rd›”
ODE’nin rakiplerinden daha kaliteli
malzemeler üretti¤ini belirten Tafl,
ODE’nin yal›t›m sektöründeki en baflar›l›
firmalardan biri oldu¤unun alt›n› 
çiziyor. 

Kaliteli malzemelerin de tüketicilerde bir
güven duygusu oluflturdu¤una de¤inen
Tafl, ODE’nin yal›t›m sektörüne getirdi¤i
yeniliklerden bahsediyor: “ODE
olmasayd›, yal›t›m sektöründe kaliteli
ürünler olmazd›. Ayr›ca ODE, sektördeki
rekabeti de art›rd›. fiu anda yal›t›m
sektöründe yer alan bütün firmalar›n gözü
ODE’nin üzerinde.”

Bir flirkette uzun süre çal›flman›n karfl›l›kl›
anlay›fla ba¤l› oldu¤unu vurguluyan Tafl,
“Ben çal›flt›¤›m süre içinde iflimi en iyi
flekilde yapmaya çal›flt›m. Yöneticilerim
de azmimin fark›na vard›lar, beni
desteklediler ve de¤erli oldu¤umu
hissettirdiler. Bu deste¤i hissetti¤iniz
anda baflar›l› olman›z kaç›n›lmaz oluyor”
diyor. 

Nadir Tafl
Ekstrüde ve Kalite Kontrol Sorumlusu
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Türkiye bugün, enerji alan›nda dünyada
söz sahibi olmak ve d›fla ba¤›ml›l›¤›n›
azaltmak için projeler ve enerji israf›n›
önleyen uygulamalar gelifltiriyor.
Gündemin ‘›s› yal›t›m›yla’ flekillendi¤i
flu günlerde, ODE gerek ürünleri
gerekse yal›t›m bilincinin geliflmesi için
yapt›¤› çal›flmalarla ad›ndan s›kça söz
ettiriyor. ODE’nin 25 y›ll›k birikimine
tan›kl›k edenler ODE’nin yal›t›m sektörü
için yapt›¤› çal›flmalar› ve sektörü nas›l
flekillendirdi¤ini dile getiriyor…

Yal›t›m sektörü dünden bugüne Türkiye’de
önemli aflamalar kaydetti. ‹nsanlar›n ‘gereksiz’
olarak tan›mlad›klar› yal›t›m malzemeleri, bugün
Türkiye’nin d›fla ba¤›ml›l›¤›n› ortadan kald›ran,
enerji israf›n› önleyen ve ülke ekonomisine
önemli ölçüde katma de¤er sa¤layan bir araca
dönüfltü. Çünkü binalarda kullan›lan enerjinin
yaklafl›k yüzde 85’i ›s›tma-so¤utma amaçl›
kullan›l›yor ve en büyük tasarruf, en az yüzde
50’lik bir oranla, ›s› yal›t›m› sayesinde sa¤lan›yor.

Yal›t›m›n geldi¤i noktada, ODE’nin çok önemli
pay› var. ODE, sadece üretti¤i kaliteli ürünleri
de¤il, ›s› yal›t›m› bilincinin geliflmesi için yapt›¤›
çal›flmalarla da sektörde fark yaratt›. Üretimini,
verimlili¤ini ve operasyonel h›z›n› günden güne
art›ran ODE, yal›t›m›n Türkiye’deki de¤erini daha
da art›rmak ve ülke ekonomisine de¤er katmak
için çal›flmalar›na h›zla devam ediyor. 

ODE’nin tarihine tan›kl›k
edenler, yal›t›m sektöründeki
de¤iflimi de¤erlendirdi

“ODE, yal›t›m bilincini gelifltirdi” 
Uzun y›llar ODE’ye dan›flmanl›k yapan ve ODE’de birçok mühendisin yetiflmesine
katk›da bulunan Ecvet Biny›ld›z, ODE’yle tan›flma hikayesini flöyle anlat›yor: “ODE’ye
dan›flmanl›k yapmadan önce ‹zocam’da teknik genel müdür olarak görev yap›yordum.
Yal›t›m sektörüne ad›m atanlar›n ço¤u beni tan›yordu. Orhan Turan da beni bu sayede
tan›m›flt›. Sektöre her giren gibi onun da konuyla ilgili bilgileri k›s›tl›yd› ancak araflt›rmac›
ruhu çok geliflmiflti. Soru sormaya ve yeni fleyler ö¤renmeye çok merakl›yd›. Daha
sonra bu iliflkimiz ifl iliflkisine dönüfltü. ODE’ye uzun y›llar dan›flmanl›k yapt›m. Bunun
yan› s›ra ‹ZODER’in kurulmas›nda Orhan Turan ve benim büyük etkim olmufltur. Da¤›n›k
olan yal›t›m sektörünü tek bir çat› alt›nda toplad›k.”

Yapt›¤› do¤ru hamlelerin meyvelerini toplad›
ODE’nin yal›t›m sektöründe ayr› bir yere ve öneme sahip oldu¤una de¤inen Biny›ld›z,
“ODE, araflt›rmac›, ö¤renmek isteyen, bilmedi¤ini soran ve do¤ru olan› yapmak isteyen
bir firma. ‹fli asla oluruna b›rakmaz. Önceki y›llarda bu sektörde faaliyet gösteren
firmalar, bünyelerinde dan›flman bulundurmazlard›. Ama o dönemde ODE, kaliteli
hizmet vermek ve nitelikli insan yetiflmek için benden destek ald›. Yapt›¤› do¤ru
hamlelerin meyvelerini toplad›, büyüdü ve bugünkü haline geldi. Bu bir tesadüf de¤il,
bilinçli bir çal›flman›n sonucudur” diyor.
Yal›t›m bilincinin yay›lmas›nda ODE’nin çok önemli bir rolü oldu¤unu vurgulayan
Biny›ld›z, ODE’nin di¤er firmalardan fark›n› flu flekilde aç›kl›yor: “ODE, yal›t›m sektörüne
ad›m›n› atmasayd›, Türkiye’deki yal›t›m bilinci geliflmezdi. Çünkü ODE, yal›t›m bilincinin
yay›lmas› için birçok çal›flma yapt› ve yapmaya da devam ediyor. Yapt›¤› projelerle
di¤er firmalara örnek oluyor ve Türkiye için çok önemli bir misyon üstleniyor.”

Ecvet Biny›ld›z
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“ODE, olmasayd› yal›t›m sektörü heyecan›ndan yoksun
olurdu”
Daha kaliteli bir toplumda yaflama vizyonuyla 1990 y›l›nda kurulan Rota Yay›nlar›, bugün
200’e yak›n kitap, kurumsal ve kiflisel kaliteye iliflkin dergiler, kurumlar›n iç iletiflimini
sa¤layan sektörel dergiler haz›rl›yor. Pazarlama alan›na iliflkin konular› içeren Marketing
Türkiye adl› dergi de kurumun yay›nlar› aras›nda yer al›yor. Rota Yay›nlar›, ayn› zamanda,
ODE Yal›t›m’›n 4 ayda bir yay›nlanan “ODE Pusula” adl› dergisine hayat veriyor.

13 y›l önce ODE’yle yollar›n›n kesiflti¤ini söyleyen Rota Yay›nlar› Yönetim Kurulu Baflkan›
Günseli Özen Ocako¤lu, ODE’yle tan›flma hikayesini flöyle anlat›yor: “Orhan Turan,
ç›kard›¤›m›z yay›nlardan biri olan Executive Exellence’›n okurlar›ndan biriydi. Executive
Excellence, Türkiye’nin profesyonel yaflama yönelik bir yönetim dergisi. Derginin ikinci y›l›
nedeniyle yurt d›fl›ndan bir konuflmac› getirmifltik. Orhan Turan, onu dinlemeye geldi¤inde,
benim aç›l›fl konuflmam› dinlemifl, hem yay›nc›l›¤a hem yönetime hem de dünyaya nas›l
bakt›¤›m konusunda bir fikre sahip olmufl. O dönemde ODE Yal›t›m’›n kurumsal bir bülteni
vard›. Orhan Turan, konuflmam› dinledikten sonra onlar için kurumsal bir dergi
haz›rlamam›z› istedi. Var olan bültenin üzerinde çal›flmalar yaparak ‘ODE Pusula’y› yaratt›k.” ODE’nin geliflimini en iyi
gözlemleyenlerden biri oldu¤unu dile getiren Ocako¤lu, birlikte olduklar› 13 y›l içinde ODE’nin ‘üretici’ kimli¤inden ‘sanayici’
kimli¤ine bir geçifl yapt›¤›n› belirtiyor. ODE’nin sadece sanayici kimli¤iyle de yetinmedi¤ini vurgulayan Ocako¤lu, “ODE, bu zaman
dilimi içerisinde sektörel sorumluluklar da üstlendi. ODE’deki bu de¤iflim, derginin içeri¤ine, tasar›m›n› ve durufluna da yans›d›. Biz
bu süreç içerisinde 3 kez derginin format›n› de¤ifltirmek durumunda kald›k” diyor. 

“ODE, hedef odakl› bir flirket”
ODE’nin, mücadeleci bir kiflili¤i oldu¤unu ifade eden Ocako¤lu, ODE’yi ‘hedef odakl›’ bir flirket olarak tan›ml›yor. “ODE kendisine
bir hedef koyuyor ve o hedefi gerçeklefltirmek için dur durak bilmeden çal›fl›yor” diyen Ocako¤lu, ODE hakk›nda flunlar› söylüyor:
“ODE, bir Türk flirketi olarak sektöründeki firmalara öncülük yap›yor ve onlara rol model oluyor. Ülkemizdeki küresel markalarla
bafla bafl bir mücadele sergiliyor. Dolay›s›yla ODE, bir Türk flirketi olarak içini doldurdu¤u kab›n d›fl›na taflt›. Markas›n› çok daha
ileri bir noktaya tafl›yabilece¤ini kan›tlad›. Vizyonunu, Türk tüketicilerine döndürdü. Bunun için gerekli olan› yat›r›m› yapt›.
Tan›flt›¤›m›z zaman ilk fabrikas›n› aç›yordu. Bugün 6 tane fabrikas› var ve 50’ye yak›n ülkeye ihracat yap›yor.”
Ocako¤lu, ODE’nin yal›t›m sektöründe bir heyecan yaratt›¤›n› söylüyor. ‹mza att›¤› her iflle sektörü canland›rd›¤›n› ve di¤er firmalar›
tetikledi¤inin alt›n› çizen Ocako¤lu, “ODE, olmasayd› yal›t›m sektörü heyecan›ndan yoksun olurdu” diyor.
ODE’nin sektörde öncü bir rolü oldu¤unu vurgulayan Ocako¤lu, sözlerine flöyle devam ediyor: “Öncülere çok fazla görev düfler.
ODE bu görevi de lay›k›yla yerine getiriyor. ‹fl Bankas›’n›n 40 milyon dolar kredi verdi¤i tek yal›t›m flirketi ODE. Bu at›l›m›yla, baflka
inflaat firmalar›n›n da bu tür krediler almas›na öncülük etti, onlara f›rsat da yaratt›. Yurt d›fl›nda kazand›¤› baflar›lar di¤er Türk
flirketlerini de cesaretlendirdi, ODE onlara referans oldu. Bunlar›n hiçbiri, ODE olmasayd› gerçekleflemezdi. ODE’ye uzun ömür ve
nice 25 y›llar diliyorum. Umar›m her fley ak›lda oldu¤u ve ka¤›tta yaz›ld›¤› gibi hayata da geçer ve ODE, bir dünya markas› olarak
Türkiye’yi yurt d›fl›nda temsil eden pek çok markadan birisi olarak hayat›na devam eder.”

2003’te ODE’de üretim ve yat›r›mdan
sorumlu genel müdür yard›mc›s› olarak
çal›flmaya bafllayan ve 2007’de ODE
Yönetim Kurulu Üyesi olan Ferruh
Kuduo¤lu, flu an “FD Mühendislik” adl›
flirketinde dan›flman olarak görev yap›yor. 

2009’da ODE’deki görevinden ayr›lan
Kuduo¤lu, ODE’de oldukça keyifli bir
çal›flma süreci geçirdi¤inden bahsediyor:
“Çal›flt›¤›m zaman dilimi içerisinde, ODE
Membran fabrikas›n› kurduk. Yaklafl›k 20
bin m2 inflaat yapt›k. Lojistik üssünü
kurduk, camyünü üretim tesisinin

temellerini att›k. fiirket alt yap›s›n›
kurumsallaflmaya haz›r hale getirdik ve
bunun gibi birçok önemli ifle birlikte imza
att›k.” 

ODE’de çal›flt›¤› zaman dilimi içerisinde
kariyerine birçok fley katt›¤›n› dile getiren
Kuduo¤lu, ODE’de kazand›¤› deneyimleri
flöyle özetliyor: “2003’e kadar uygulamac›
olarak çal›fl›yordum. ODE’de çal›flmaya
bafllad›ktan sonra ‘yönetici’ kimli¤ine
büründüm. Yolumuza ç›kan dikenlere
karfl› koymay› ö¤rendik. Biz 2003 y›l›nda
2010 y›l›n›n vizyonunu belirledik. 6 ayda
bir direktörlerimizle toplan›p 2010 vizyonu
üzerine çal›flmalar yap›yorduk. 2008’de
2010 vizyonumuzu çoktan
gerçeklefltirdi¤imizin fark›na vard›k. 24
saatte çok ciddi kararlar al›yorduk ve 48
saat içinde bu kararlar flirketin k›lcal
damarlar›na yay›l›yordu.”

Her y›l pazar pay›n› büyütmeyi baflard› 
ODE’nin kriz zamanlar›nda birçok önemli
yat›r›m gerçeklefltirdi¤ini söyleyen
Kuduo¤lu, kriz döneminde ihtiyaçlar›n yok
olmad›¤›n› ve kriz sonras›nda da büyük
bir talep patlamas› yafland›¤›n› belirtiyor. 

Bu at›l›mlar› sayesinde ODE’nin do¤ru
ad›mlar att›¤›n›n alt›n› çizen Kuduo¤lu,
“ODE, özellikle son 15 y›l içinde çok h›zl›
bir geliflim kaydetti. Her y›l pazar pay›n›
büyütmeyi baflard›. ODE, yal›t›m

sektöründe kimsenin ‘yok sayamayaca¤›’
bir marka haline geldi” diyor.
ODE’nin ürünlerinin, Türkiye’nin en bat›
ucundan en do¤u ucuna kadar yay›lm›fl
oldu¤unu ifade eden  Kuduo¤lu, flu
aç›klamalarda bulunuyor: “Önündeki
hedef ise ülkesindeki baflar›y› yurt d›fl›nda
da yakalamak.” 

Türkiye’deki rekabete ODE’nin yeni bir
boyut getirdi¤ini belirten Kuduo¤lu, “ODE
üretime geçmeden önce, Türkiye’deki
yal›t›m malzemelerinin üretim kapasitesi
çok azd›. ODE, olmasayd› yal›t›m
ürünlerinin fiyatlar› çok artard›. ‹nsanlar da
bu fiyatlarla ürünleri almak zorunda
kal›rd›” aç›klamas›n› yap›yor.

ODE’de çevikli¤i ve zekili¤iyle tan›nan
yeniçerilere benziyor
ODE’nin rakipleriyle olan savafl›n›,
yeniçerilerin haçl› flövalyelerine karfl›
yapt›¤› savafla benzeten Kuduo¤lu,
ODE’nin bu savafltan nas›l ç›kt›¤›n› ise
flöyle anlat›yor: “Haçl› flövalyelerinin
üzerinde kal›n z›rh ve ellerinde güçlü bir
k›l›ç vard›r. Yeniçerilerin ise üzerinde ince
bir mintan, elinde ise c›l›z bir k›l›ç vard›r.
Haçl› flövalyeleri, elindeki k›l›c› bir defa
yeni çeriye de¤dirdi¤i zaman yeni çerinin
kaçma flans› olmaz. Ama yeniçerinin
üzerinde z›rh›n a¤›rl›¤› olmad›¤› için daha
çevik hareket eder. ODE’de çevikli¤i ve
zekili¤iyle tan›nan yeniçerilere benziyor.”

“Rekabete yeni bir boyut getirdi”

FD Mühendislik Yönetim Kurulu
Baflkan› Ferruh Kuduo¤lu

Rota Yay›nlar› Yönetim Kurulu
Baflkan› Günseli Özen Ocako¤lu
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“ODE, yal›t›m alg›s›n› de¤ifltirdi”

2009 y›l›nda kurulan ‹fl Dünyas› Yay›nc›l›k Tan›t›m Tic. Ltd. fiirketi, yal›t›m, çat› ve cephe, su
ve çevre gibi alanlar için sektörel dergiler ve katolog çal›flmalar› yap›yor. Sektörel yay›nc›l›kta
“ilkeli, güvenilir, ça¤dafl sektörel yay›nc›l›k” ekolünü ve gelene¤ini, gelece¤e tafl›may›
hedefleyen ‹fl Dünyas› Yay›nc›l›k Tan›t›m, inflaat sektörüne yönelik dergileri hayata geçiriyor.

‹fl Dünyas› Yay›nc›l›k Tan›t›m’›n kurucu ortaklar›ndan biri olan ‹smail Ceyhan, 25. y›l›n›
tamamlayan ODE’nin son 18 y›l›na tan›kl›k etmifl biri. Ceyhan, ODE’nin 25 y›lda gösterdi¤i
geliflimi flöyle özetliyor: “ODE, geliflim seyrini yerel bir sat›fl firmas›ndan küresel marka olma
yolunda h›zla ilerleyen bir firmaya dönüfltürdü.”

“En zor koflullurda bile yat›r›rmlar›na devam etti”
ODE’nin geliflimine bakt›¤›nda, Türkiye’deki yal›t›m sektörünün de geliflim sürecini gördü¤ünü
söyleyen Ceyhan, sözlerine flöyle devam ediyor: “Bir iki büyük sanayi kuruluflunun üretti¤i
temel yal›t›m malzemeleri d›fl›nda di¤er yal›t›m malzemelerinin pek bilinmedi¤i, yal›t›m
konusunun teknik bir alan oldu¤unun fark edilmedi¤i günlerden, yap› ve tesisat yal›t›m› alan›nda bugün her türlü ürünün üretildi¤i ve
pazarda bulundu¤u günlere geldik. Bu noktaya gelinmesinde Orhan Turan’›n e¤itime verdi¤i önemin, yeni ürünlerin pazara
kazand›r›lmas› için yapt›¤› çal›flmalar›n, sektörün örgütlenmesine yönelik katk›lar›n›n, en zor koflullarda bile yat›r›ma devam etmesinin
pay› büyük. Gelecek y›llarda ODE’yi bir dünya markas› olarak, farkl› ülkelerdeki yat›r›mlar› ile daha çok konuflaca¤›m›za inan›yorum.”   

Sektördeki boflluklar› de¤erlendirdi
Bilimsel yöntemlere dayanan bir yönetim anlay›fl›n›n, yal›t›m konusundaki geliflmeleri küresel ölçekte takip etme becerisinin, e¤itim ve
literatüre verdi¤i önemin, ODE’nin karakteristik özelliklerini yans›tt›¤›n› ifade eden Ceyhan, ODE’nin di¤er özelliklerini ise flu flekilde
özetliyor: “H›zl› karar verme süreci, iletiflime inanmas›, iletiflim kanallar›n› baflar›yla kullanmas›, sektördeki boflluklar› de¤erlendirmesi,
üretime yat›r›m yapma becerisi ve kararl›l›¤› ODE’nin öne ç›kan özellikleri.” 

ODE’nin sektöre kazand›rd›¤› yeniliklerin bafl›nda üretti¤i yeni ürünlerin (özellikle tesisat sektörüne kazand›rd›¤› tesisat yal›t›m›
ürünlerinin) geldi¤ini anlatan Ceyhan, “ODE, tek ürüne odakl› olan yal›t›m alg›s›n› de¤ifltirerek, yal›t›m konusunun ›s›, ses, su ve yang›n
yal›t›m› konular›n› kapsayan cazip ve büyük sektör oldu¤unu Türkiye’ye gösterdi. Bu yeni kavram›n ülkemizde yerleflmesinde sektörün
örgütlenmesinin, yeni yat›r›mlar›n, yal›t›m dan›flma merkezlerinin, e¤itim seminerlerinin, sektörel dergilerin, fuarlar›n büyük pay› var”
diye konufltu.

1988 y›l›nda, “Do¤al Gaz Dergisi”ni
yay›nlamak amac›yla kurulan Teknik
Yay›nc›l›k Tan›t›m A.fi., tesisat, yang›n,
yal›t›m, seramik ve enerji gibi alanlar›
içeren sektörel dergiler ç›kart›yor. 

Teknik Yay›nc›l›k, bu dergilerin yan› s›ra,
“Sektörel Fuarc›l›k” adl› flirketiyle de fuar,
kongre, konferans, sempozyum, bayii
toplant›lar›, seminerler vb. hizmetler
veriyor. 

ODE’yi 16 y›ld›r yak›ndan tan›d›¤›n›
söyleyen Teknik Yay›nc›l›k Grubu Yönetim

Kurulu Baflkan› Süleyman Bulak, ODE’nin
geliflimi ve baflar›s›n› sürekli takip etti¤ini
belirtiyor. 

Orhan Turan’›n çal›flma hayat›na k›sa
sürede büyük baflar›lar s›¤d›rd›¤›ndan
bahseden Bulak, “Orhan Turan, vizyon
sahibi, azimli kiflili¤iyle çevresindekilerin
takdirini kazand›. ODE Yal›t›m’›n
çal›flmalar›n›, gerek Türkiye’de gerekse
ihracat yapt›¤› ülkelerde takdirle
izliyorum” diyor. 

ODE’nin bugünkü baflar›s›n›n s›rr›n›n, çok
çal›flmas›nda yatt›¤›n› düflünen Bulak,
ODE hakk›nda flunlar› söylüyor: “ODE,
yapt›¤› ifli en ince ayr›nt›s›na kadar
inceliyor ve titiz çal›flmalar yap›yor. Bunlar
da onu baflar›ya tafl›yor.”

Sektöre katk› sa¤layan yönetim anlay›fl›…
Bulak, Orhan Turan’›n, ‹MSAD’›n
baflkanl›¤› üstlenmesinin, bu dernekte de
son derece aktif ve sektöre katk› sa¤layan
yönetim anlay›fl›yla baflar›l› çal›flmalar
yürütmesinin kendisini çok sevindirdi¤ine
de¤iniyor.

Bulak, Orhan Turan’la ilgili düflüncelerini
flu flekilde dile getiriyor: “Genç yaflta
‹MSAD gibi bir kuruluflun yönetim kurulu
baflkanl›¤›n› çok büyük bir baflar›yla
sürdüren Orhan Turan, gerek ‹MSAD’›n
vizyonunun gelifltirilmesi gerekse sektör

dernekleriyle iflbirli¤i ve eflgüdümlü
çal›flmalar›n gerçeklefltirilmesi
sonucunda, sektöre çok önemli katk›lar
sa¤lad›. Uzun y›llar da bu katk›lar›n
sürece¤ini düflünüyorum.”

Enerji verimlili¤ine yönelik üretim 
stratejisi belirliyor
ODE’nin, Türkiye’nin en önemli
konular›ndan biri haline gelen “enerji
verimlili¤i” konusuna çok önem verdi¤ine
titizlikle de¤inen Bulak, “ODE, ürünlerini
üretirken enerji verimlili¤ini dikkate al›yor,
çevreye sayg› duyuyor. ODE Yal›t›m
üretimlerini, enerji verimlili¤ine ve ülke
ekonomisine katk› sa¤layacak flekilde
sürdürüyor. Bunun için gerekli olan tüm
yat›r›mlar›n yap›lmaya bafllanm›fl
oldu¤unu görmek, beni çok mutlu ediyor”
diyor. 

Orhan Turan ile y›llard›r devam eden
düzeyli bir dostlu¤u oldu¤unu ifade eden
Bulak, sözlerine flöyle devam ediyor:
“Dostlu¤umuzun yan› s›ra koyu bir
Fenerbahçe taraftar› olmak gibi ortak
noktalar›m›z bulunuyor. Kendisiyle, ayn›
tribünlerde, birbirlerine yak›n koltuklarda
bazen sevincimizi bazen de üzüntümüzü
paylaflarak, ifl ortam› d›fl›nda ayda birkaç
kez görüflme imkan› bulabilmekten de
ayr›ca mutluluk duyuyorum. ODE’nin
baflar›l› çal›flmalar›n›n devam›n›
diliyorum.”

Sektöre katk› sa¤layan yönetim anlay›fl›…

Teknik Yay›nc›l›k Grubu Yönetim
Kurulu Baflkan› Süleyman Bulak

‹fl Dünyas› Yay›nc›l›k Tan›t›m
Kurucu Orta¤› ‹smail Ceyhan
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25 y›ld›r yal›t›m sektöründe ilklere imza atan
ODE Yal›t›m’›n “2009 Y›l› Is› Yal›t›m Ürünü”
seçilen ODE Starflex Prefabrik Borular› çok
aflamal› testlere tabi tutuldu ve TS ISO 8142
belgesi almaya hak kazand›. ODE Starflex
Camyünü borular, kalorifer, merkezi ›s›tma ve
günefl enerjisi tesisat›nda, borular›n terleme
ve donmaya karfl› korunmas›nda, bas›nçl› su
borular›nda titreflime ve sese karfl› olmak
üzere her türlü mekanik ve endüstriyel
tesisat›nda kullan›l›yor. 

ODE Yal›t›m Sat›fl pazarlama Direktörü Ali
Türker, “Bulundu¤umuz co¤rafyada önemli
güçlerden biri haline geldik. Yal›t›m
sektöründe tüm malzemelerin tek elden
tedarik edilebilece¤i, üstüne üstlük bu
büyüklükteki firmalar aras›nda yüzde 100 Türk
sermayeli bir flirket olarak kaliteden ödün
vermeden çal›fl›yoruz. Almaya hak
kazand›¤›m›z belgeler ve test sonuçlar›yla da
bunu ortaya koyuyoruz ” dedi.

ISO 8142 belgesine sahip ODE olan Starflex
Lambda, max.servis s›cakl›¤›, cloride
testinden de tam puan ald›.

ürünlerimiz

ODE, Starflex
Prefabrik Boru ile TS
ISO 8142 belgesi ald›

ODE Yal›t›m, Türkiye’de ilk kez ODE Starflex
Prefabrik boru ile TS ISO 8142 belgesi alarak bir
ilke daha imza at›yor.
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‹zonur’un sektördeki geçmiflinden biraz
bahsedebilir misiniz?
8 y›l boyunca yal›t›m sektöründe edinmifl
oldu¤um tecrübe, çal›flmalar ve müflteri
iliflkilerimin vermifl oldu¤u destekle kendi
iflimi kurmaya karar verdim. 1999 y›l›nda
erkek egemen bir sektörde “‹zonur”
olarak hizmet vermeye bafllad›k. Yal›t›m
sektöründe her türlü ›s›, su, ses, çat› ve

cephe kaplama ürünleri alan›nda hizmet
veriyoruz. 2007 y›l› içerisinde tüm fizibilite
çal›flmalar›m›z› tamamlayarak Kestel
Sanayi Bölgesi’nde 4500m2 kapal› alana
sahip “Epsa Yal›t›m ve Ambalaj” adl›
flirketimizi kurduk. fiu an ODE ve kendi
üretti¤imiz Burpor, Nurpor, Ataboard ve
Ecepack gibi ürünlerin bayili¤ini
yap›yoruz. 

ODE ile olan ifl ortakl›¤›n›z nas›l bafllad›?
1999 y›l›ndan beri ODE bayili¤i yap›yoruz.
ODE’nin kaliteli ürünleri ve sorunsuz
müflteri yaklafl›m› sayesinde güçlü bir
iletiflim kurduk. Bu iliflki tabii ki ifllerimize
de çok olumlu yans›yor. 

Uzun y›llard›r ODE’yle bir aradas›n›z. ODE’yi
ifl orta¤›n›z olarak nas›l tan›mlars›n›z?
Kurallar› olan firma, kifli ve kurumlarla
çal›flmak daha kolayd›r. Ya da yapt›¤› iflin
tan›m›n› do¤ru yapan ve bu yolda hareket
edenlerle… ODE ile olan ortakl›¤›m›z›n alt
yap›s›nda, sinerji, ürün profili ve yaklafl›m
olarak karfl›l›kl› anlay›fl›n temel al›nd›¤› bir
çal›flma sistemi yat›yor. Buna bir de insani
iliflkiler eklenince baflar› kaç›n›lmaz
oluyor.

ODE gerek Türkiye gerekse dünya pazar›nda
h›zl› bir yükselifl gösteriyor. Bu y›l 25. y›l›n›
dolduran ODE’nin yal›t›m pazar› içindeki
konumunu nas›l de¤erlendiriyorsunuz?
Sektörün en iyisi. Onlarla çal›flmak bizim
için de büyük bir prestij.

ODE bayisi olmak ifl hayat›n›za neler
kazand›rd›? 
Disiplin, sistemli yaklafl›m ve yenilikçilik
kazand›rd›. Ayn› zamanda Orhan Turan’›n
çok de¤erli fikirleri bizim baflar›m›z›
art›rd›. Orhan Turan’a çok teflekkür
ediyoruz. 

ODE olmasa Türk yal›t›m sektörü nas›l
flekillenirdi?
ODE, bu iflin duayeni. Orhan Turan
hepimize ve tüm Türkiye’ye örnek olan,
çok baflar›l› bir giriflimci. Onun gibi
giriflimcilere ülkemizin ihtiyac› var.
ODE’nin sektörde yaratt›¤› farklar ortada.
Sa¤lad›¤› kolayl›k ve kaliteli ürün
avantajlar›yla, teknoloji ve bilgi deste¤iyle
sektörde fark yarat›yor. ODE’nin varl›¤›n›n,
sektörün büyüme ve geliflmesinde çok
önemli katk›s›n›n oldu¤una 
inan›yorum. 
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Teran Yap› hakk›nda k›sa bir bilgi alabilir
miyiz? 
Firmam›z, 2002 y›l›nda kuruldu. Yal›t›m
malzemeleri sat›fl› ve uygulamalar›
konusunda hizmet veriyoruz. 

8 y›ld›r ODE’nin bayili¤ini yap›yorsunuz.
Ortakl›¤›n›z›n uzun y›llara dayanmas›n› nelere
ba¤l›yorsunuz? 
Firmam›z kuruldu¤u günden bu yana ODE
ile çal›fl›yor. Bunda karfl›l›kl› anlay›fl ve
pozitif iliflkinin de büyük bir etkisi var. Biz
ODE’yi kendi iflyerimiz gibi görüyoruz.
Ürünlerini de kendi ürünlerimiz gibi
kabulleniyoruz. Bu durum uzun soluklu
çal›flma stilimizin süreklili¤ini sa¤l›yor. Biz
yolumuza ODE ile bafllad›k ve ODE ile
devam ediyoruz. ODE’nin kendine özgü bir
duruflu var ve bu duruflla bizlere örnek
teflkil ediyor. 

ODE’nin yal›t›m pazar› içindeki konumunu nas›l
de¤erlendiriyorsunuz?
ODE’nin yal›t›m pazar› içindeki pay› ve
etkinli¤i gün geçtikçe art›yor. Çünkü ODE
kendini yenilemeyi ve Ar-Ge’yi baflar›yla
yerine getiriyor. Her y›l adeta yeni bir ürünle
kendini ödüllendiriyor. ODE, Starflex

Camyünü ürünüyle büyük bir ad›m atarak,
yal›t›m sektörüne damgas›n› vurdu. Art›k
“S›radaki hangisi?” demekten kendimizi
alam›yoruz. ODE, yal›t›m pazar›na girmeden
önce Türkiye’de var olan yal›t›m
sektöründeki kurulufllar rakipsizdi. ODE’nin
gelmesiyle rekabet ortam› geliflti. Kalite artt›,
fiyatlar ekonomikleflti. Piyasadaki di¤er
oyuncular, ODE’nin varl›¤›n› kabul etmek
zorunda kald›lar.

ODE bayisi olmak ifl hayat›n›za neler
kazand›rd›?
‹fl hayat›m›za çok fley katt›. Firmam›z›
kurduktan sonra her geçen gün ODE ile
birlikte biz de büyüdük. ODE çal›flanlar›yla
olan iletiflimlerimiz, fikir al›flverifllerimiz ve
dostluklar›m›z her geçen gün olumlu yönde
geliflti. Kaliteli ve profesyonel bir ekiple
çal›fl›yor olman›n kazanc›n› da yine ODE ile
tatt›k.

ODE olmasa Türk yal›t›m sektörü nas›l
flekillenirdi?
ODE olmasayd›, sektörde yabanc›
oyuncular söz sahibi olurdu. ODE’nin
gelmesiyle, yat›r›mlar›n Türkiye’de kalmas›
ve de¤er kazanmas› sa¤land›. Yabanc›lar›n

fabrikalar› teker teker sat›n al›p, tekrar
üretime al›p, elde edilen geliri de yurt d›fl›na
tafl›malar› ülkemiz için önemli kay›p. Bu yap›
sürmekte ancak ODE terse akan bir nehir
gibi yat›r›mlar›n as›l yönünü, rakiplerine ders
diye okutulacak flekilde ülkemize çevirdi.
Yal›t›m sektöründe halen tam bir
bilinçlenme sa¤lanamad›. Ancak ODE
olmasayd›, Türk yal›t›m sektörünün flu anki
bilincine ulaflmas› bile uzun y›llar alabilirdi.
ODE bu süreci h›zland›ran bir rol oynad›.

ODE, ‹zonur’a disiplin, sistemli yaklafl›m 
ve yenilikçilik kazand›rd›
‹zonur, ODE’nin Bursa’daki en önemli ifl ortaklar›ndan biri. 11 y›ld›r ODE ürünlerini baflar›yla temsil eden ‹zonur
Yönetim Kurulu Baflkan› Nurcan Özdemir, ODE’nin kaliteli ürünleri ve sorunsuz müflteri yaklafl›m› sayesinde güçlü
bir iletiflim kurduklar›n› söylüyor. 

“ODE olmasayd›, sektörde yabanc›
oyuncular söz sahibi olurdu”   
ODE’nin baflar›ya uzanan yoldaki en büyük destekçilerinden birini de bayileri oluflturuyor. Bunlardan biri olan ve
8 y›ld›r ODE’nin yol arkadafl› Teran Yap› Yönetim Kurulu Baflkan› Selahattin Taran, “ODE’nin yal›t›m pazar›
içindeki pay› ve etkinli¤i gün geçtikçe art›yor” diyor. 

‹zonur Yönetim Kurulu Baflkan›
Nurcan Özdemir

Teran Yap› Yönetim 
Kurulu Baflkan› 
Selahattin Teran
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Ed Yap›’y› bize biraz anlatabilir misiniz?
fiirketin temellerini 1999 y›l›nda, Elaz›¤’da
yap› malzemeleri satmak için 20 m2’lik bir
büroda att›m. Ticaret hayat›na tek kifli
bafllad›m, flu an ise 3 flirketle ortakl›¤›m›z
var. Yaklafl›k 34 tane sigortal› çal›flan›m›z
1500 m2 kapal› alan›m›z ve 7000 m2 aç›k
alan›m›zla toplam 24 ile hizmet veriyoruz.

10 y›ld›r ODE bayili¤ini yap›yorsunuz. ODE ile
olan ifl ortakl›¤›n›z›n öyküsünü bizimle
paylaflabilir misiz?
ODE ile 1999 y›l›ndan beri çal›fl›yoruz. Biz
ilk ticaretimize ODE ile bafllad›k ve 10
y›ld›r da güzel bir ortakl›k sürdürüyoruz.
ODE’nin ticari hedefleriyle (büyümek,
marka oluflturmak ve istihdam) firmam›z›n
hedefleri örtüfltü¤ü için birlikteli¤imiz
sorunsuz devam ediyor. Bu birlikteli¤imiz,
birbirimizden ald›¤›m›z destek sayesinde
her y›l güçlenerek art›yor.

ODE gerek Türkiye gerekse dünya pazar›nda
h›zl› bir yükselifl gösteriyor. Bu y›l 25. y›l›n›
dolduran ODE’nin yal›t›m pazar› içindeki
konumunu nas›l de¤erlendiriyorsunuz?

“Ürün gam›nda tekelcili¤i ortadan
kald›rd›k”
10 y›ld›r ODE Yal›t›m bayisi olan Ed Yap›, Elaz›¤’da 20 m2’lik ofisinde bafllad›¤› yolculu¤una bugün 24 ilde hizmet
veren büyük bir flirket olarak devam ediyor. “ODE art›k dünya markas› oldu. Ticaret hayat›ma böyle büyük
firmayla bafllam›fl olman›n büyük bir flans oldu¤unu düflünüyorum” diyen Ed Yap› Yönetim Kurulu Baflkan› Emre
Düflmez, ODE’nin flirketine kazand›rd›¤› vizyonu anlatt›. 

ODE art›k dünya markas› oldu. Ticarete
böyle bir firmayla bafllam›fl olmam›z›n
büyük bir flans oldu¤unu düflünüyorum. 

Bu flans, Ed Yap›’ya neler kazand›rd›?
ODE’nin büyüme çabalar› bana çok
büyük örnek oldu. Firmam›z› olufltururken,
kurumsal firmalar›n baflar›l› çal›flmalar›n›
örnek ald›k. Firma olarak bunlar›
harmanlay›p kendimize uyarlad›k.

ODE’nin olmad›¤› bir yal›t›m sektörü nas›l
olurdu?
ODE olmazsa diye bir fley düflünmek
istemiyorum çünkü bugün birçok ürün
gam›nda tekelcili¤i ortadan kald›rd›k. Bu
sayede tüketiciyi daha uygun flartlarda ve
kaliteli ürünlerle buluflturma flans›n›
yakalad›k. Tabii en önemlisi de ODE’nin
yüzde 100 yerli sermayeli bir firma olmas›.
Bu sektörde paray› kazan›p kendi kâr›n›
ülkesine götüren birçok firma var. Fakat
ODE kazand›¤›n› tekrar Türkiye için
harc›yor. Kendim ve flirketim ad›na
hemflerim ODE Yönetim Kurulu Baflkan›
Say›n Orhan Turan’a teflekkür ederim.

Ed Yap› Yönetim 
Kurulu Baflkan› 
Emre Düflmez
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Güney Amerika'da yer alan, k›tan›n en
büyük ve en kalabal›k ülkesi olan Brezilya,
önce Portekiz kolonisiyken 1822 y›l›nda
ba¤›ms›zl›¤›n› ilan etti. Daha sonra Brezilya
‹mparatorlu¤u ve 1889 y›l›nda baflkanl›k
sistemiyle yönetilen Brezilya Federal
Cumhuriyeti’ne dönüfltü. 

22 eyaletten meydana gelen Brezilya
Federal Cumhuriyeti’nin en büyük flehirleri
ise São Paulo ve Rio de Janeiro. 

Brezilya nüfusu birçok etnik grubun bir
araya gelmesiyle meydana geldi. Bu kadar
renkli bir ülke olmas›n›n kayna¤› da bu olsa
gerek… Nüfus, yerli K›z›lderililer, kolonici
Portekizliler, Afrika zencileri ve 1850'den
beri Avrupa ve di¤er memleketlerden
gelen göçmenlerden olufluyor. Brezilya,
sosyal bünyesi bak›m›ndan da farkl›l›klar

gösteriyor. Güney kesimleri, di¤er
bölgelere göre daha fazla flehirleflmifl,
daha fazla (tar›m dahil) sanayileflmifl siyasi
ve sosyal bir yap›ya sahip. Kuzey ve
kuzeydo¤u kesimleri ise k›rsal bölgeler
olup, daha aristokrat bir yap›ya bürünmüfl. 

Dünyan›n en büyük ya¤mur ormanlar›n›
bar›nd›r›yor 
Brezilya, sanayisinin geliflmesine ra¤men,
genel olarak tar›m ülkesidir. Ekilen arazinin
yar›dan fazlas› g›da ürünleri olmas›na
karfl›n yine de g›da ihtiyac›n›n bir k›sm›n›
d›flar›dan ithal eder. Brezilya, ayr›ca
dünyan›n en büyük kahve üreticisi ve
ihracatç›s› unvan›na da sahip. Ancak bu
kahve Amerika k›tas›ndaki ülkelerin
ihtiyac›n› ancak karfl›l›yor. Pamuk
üretiminde de söz sahibi olan Brezilya’da
pamuk, kahve ile birlikte döviz kayna¤›n›

teflkil ediyor. fiekerkam›fl› ve kakaonun da
az bir k›sm›n› ihraç etmesine ra¤men,
büyük bir k›sm›n› iç tüketim için kullan›yor.
Brezilya s›¤›r yetifltiricili¤inde, dünyan›n
önde gelen ülkelerinden biri. Çiftliklerde
bol miktarda et için s›¤›r yetifltiriliyor.

Brezilya, dünyadaki ya¤mur ormanlar›n›n
yaklafl›k yüzde 30’una sahip. Bu
ormanlardan ekonomik anlamda
yararlanmaya kararl› olan Brezilya,
balmumu, kabuklu bitkiler, zamk a¤ac› gibi
bitkileri pazarl›yor. Ormanlardaki
‘araucaria’ isimli a¤açlar ise kerestecilikte
yayg›n olarak kullan›l›yor. Bunlar›n d›fl›nda,
bal›kç›l›k gün geçtikçe art›yor ve ülke
ekonomisine büyük katk›da bulunuyor. 

Brezilya oldukça zengin maden yataklar›na
da sahip. Ülkede, 18. yüzy›ldan itibaren

gezi >

1500 y›l›nda Portekizli denizci Pedro Alvares Cabral taraf›ndan keflfedilen Brezilya, bugün dünyan›n futbol ve e¤lence
cennetine dönüflmüfl durumda. 22 eyaletten meydana gelen Brezilya Federal Cumhuriyeti, ya¤mur ormanlar›yla, 
zengin maden yataklar›yla, do¤al güzellikleriyle ve turizm potansiyeliyle dünyan›n odak noktas› haline gelmeyi baflard›. 

Futbolun ve e¤lencenin kalbi bu ülkede at›yor:  
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gezi >

Rio Karnaval› genellikle fiubat ay›na
rastlayan 4 gün boyunca süren s›n›rs›z bir
e¤lenceyi sunuyor. Karnaval tarihi
Paskalya’ya göre de¤ifliyor. 

Karnaval boyunca dünyan›n dört bir
yan›ndan e¤lenmeye merakl› binlerce kifli
Rio’ya ak›n ediyor. Öyle ki ortalama 3 - 5
bin aras› kiflinin kat›ld›¤› yar›flmay› canl›
izlemek için sadece karnaval alan›na 150
bin kifli geliyor. Bu say›ya TV bafl›ndaki
izleyicileri de eklersek ortaya ç›kan rakam
gerçekten de inan›lmaz oluyor. 

zengin alt›n, elmas madenleri bulunmaya
bafllanm›fl. Ayn› zamanda dünyan›n en
bol demir rezervleri de bu ülkede
bulunuyor. Amapo bölgesinde bol
miktarda manganez de ç›kar›l›yor. 

Türkiye ve Brezilya aras›ndaki iliflkiler
canlan›yor 
Son y›llarda Türkiye ve Brezilya
aras›ndaki ticari iliflkiler de canlanmaya
bafllad›. Bugün Türkiye ve Brezilya
aras›nda sadece 1.7 milyar dolarl›k bir
ticaret hacmi bulunuyor. Bu rakam› 10
milyar dolara ç›karmay› hedefleyen
Türkiye, Türk ve Brezilyal› ifl adamlar›n›
birlikte ticaret yapmaya teflvik ediyor.
Otomotiv, madencilik, petrol ve inflaat
sektörü, ortakl›klar gelifltirilebilinecek
alanlar›n bafl›nda geliyor. 

5 kez Dünya Kupas›’n› kazand›
Tabii ki Brezilya deyince akla ilk gelen
fleylerden biri de futbol oluyor. Dünya
çap›nda ün yapm›fl futbolcular›n yetiflti¤i

Brezilya, futbol alan›nda dünyan›n en
güçlü ülkelerden biri konumunda. Brezilya
Milli Futbol Tak›m›, dünyan›n en baflar›l›
tak›mlar›ndan biri. Ülke, flu ana kadar
yap›lan bütün Dünya Kupalar›’na kat›lm›fl
tek ülke konumunda. 

Brezilya, bugüne kadar yap›lan 18
flampiyona, 5 kez kupay› kald›rmay›
baflard›. Futbolun yan› s›ra voleybol,
basketbol, tenis, yüzme, plaj voleybolu,
sörf, otomobil yar›fllar› ve yelkencilik de
Brezilya'n›n dünya çap›nda baflar›lar elde
etti¤i spor dallar›n› oluflturuyor.

S›n›rs›z e¤lence…
Futbolun yan› s›ra Brezilya, Rio Karnaval›
sayesinde e¤lencenin de merkezi oluyor.
Enerjik mi enerjik danslar, rengârenk
kostümler, hiç durmayan müzik, yaklafl›k
250 bin kifliyi bir araya getiren s›n›rs›z bir
e¤lence sayesinde Brezilya, turizm
konusunda da lider bir konuma 
geliyor. 

        








